


  Revista Catalana de Museologia

  Número 13, any 2023

  #Streetmar. El patrimoni marítim en diàleg amb el carrer. Crònica d’un procés de cocreació expositiva informal

            

            Albert Forés Gómez

            31/01/2024

            
              Abstract
#Streetmar s una exposici que sorgeix de lemergncia. s coneguda la dificultat de publicar una licitaci i muntar una exposici. Gaireb no serveix de res la planificaci ni marcar-se dates dinauguraci, ja que es poden veure alterades per qualsevol entrebanc administratiu. Cal afegir-hi la manca de mitjans humans per executar els projectes. s llavors que sactiven les xarxes de professionals i companys de feina, a les quals cal sumar el teixit associatiu que envolta un museu, en aquest cas el Museu Martim, que t vocaci de ser un museu social que generi eines de participaci ciutadana. s en aquest moment que el museleg ha danalitzar les eines amb qu compta per superar un punt destancament i retrocs del projecte. #Streetmar s aix, una sortida a lemergncia.


El Consorcio Museo Martimo de Mallorca (en adelante, Consorcio) tiene la misin de crear el Museo Martimo de Mallorca (en adelante, Martimo). La publicacin de los estatutos del Consorcio se produce en enero de 2018 y desde entonces se est construyendo el proyecto en diferentes fases: bsqueda de espacios donde poder establecer la sede del Martimo y poder llevar a cabo una exposicin museogrfica a la altura del patrimonio martimo mallorqun, la creacin y consolidacin de un equipo tcnico que lo haga posible y la escucha de los distintos agentes particulares y tejido asociativo, que durante dcadas han luchado por conseguirlo.
En este artculo me centrar en el proyecto de museografa del Centro Cultural Ses Voltes (en adelante, Ses Voltes), gestionado por el Consorci desde junio de 2019. Un espacio que se hallaba medio abandonado desde 2016, y que se haba convertido en un almacn del Ayuntamiento de Palma, donde en el momento de nuestra llegada nos encontramos con una persona rumana que malviva en l.
Hasta la llegada a Ses Voltes, en septiembre de 2020, el personal de direccin y administracin del Consorcio, tres personas, estaba ubicado en un archivo del Departamento de Sostenibilidad y Medio Ambiente del Consell de Mallorca. Desde all gestionbamos la sede del Museo del Mar, ubicada en el Port de Sller, y preparbamos nuestro desembarco en Ses Voltes, la sede central.
Una vez llegados a la falda de la Seu, nos ubicamos en el interior de las murallas de Ses Voltes, un antiguo espacio cultural, vinculado a exposiciones diversas, centro de creacin artstica y antiguas cocheras del Ejrcito espaol. Un espacio prometido a la Asociacin de los Amigos del Museo Martimo de Mallorca, en un preacuerdo municipal, del Ayuntamiento de Palma, en junio de 1978, para poder poner en marcha un nuevo proyecto de Museo Martimo de Mallorca, que sustituyera al recientemente cerrado Museo Martimo de Baleares, en 1974. El museo se ancl en Ses Voltes en septiembre de 2020, en plena pandemia de la covid-19 y en el periodo de post confinamiento.
Con la llegada al espacio, ya nos mostramos como un museo participativo, con la puesta en escena del proyecto de cocreacin del espacio educativo, que pusimos en marcha en noviembre de 2019, y que ahora podemos presentar.
Desde ese inicio trabajamos para poder presentar una museografa que recogiera todo lo que se haba trabajado en los diferentes procesos de participacin ciudadana, las jornadas de estudios del mar y todos los debates que estbamos llevando a cabo como grupo o como individuos que buscamos en el museo un espacio donde sentirnos cmodos. En mi caso, como profesional de la museografa y en el de los agentes, como espacio transversal, donde se muestra el mar y el patrimonio a la ciudadana de Mallorca, y a las personas que nos visitan o que potencialmente pueden visitarnos.
Despus de un largo proceso de diseo de los espacios y de creacin de discurso museogrfico para albergar un conjunto de investigaciones y bienes patrimoniales que recogieran lo que deba ser la exposicin permanente del museo, lleg uno de los momentos ms dificultosos en la administracin pblica, y en el da a da de un museo, la licitacin de una exposicin. En nuestro caso, la permanente. Una licitacin que deba ser respetuosa con el medio ambiente y con los operarios que iban a ejecutar la obra.
Tras un complicado proceso de seleccin, la empresa adjudicataria se retir, quedando as el proyecto sin ejecutar, y nos oblig a iniciar, de nuevo, toda una nueva licitacin, enmarcada en un proceso de inflacin galopante que obligaba a revisar los precios y realizar nuevos documentos contables y administrativos. Se visibilizaba un horizonte de un ao de tramitacin administrativa y ejecucin del proyecto. No contaramos con la nueva museografa hasta bien entrado el 2024.
Ante esta situacin de emergencia y de no poder continuar con un espacio que se encontraba bajo mnimos expositivos, valor la posibilidad de incorporar un conjunto de piezas de la coleccin del museo en las diferentes salas y hacerlas dialogar con una puesta en escena absolutamente radical e inesperada, como era la incorporacin del arte urbano en las salas expositivas. Se anunciaba un cambio de imagen del Centro Cultural de Ses Voltes, y se llevara a cabo en el marco del Da Internacional de los Museos. Este cambio de imagen se efectuara con la contratacin del muralista SOMA, artista urbano, a quien solo conoca por sus trabajos en las calles y los barrios de Palma, como el Molinar-Portitxol, que dan color a la ciudad y la hacen dialogar, ahora diramos de forma orgnica, con los cambios que en ella suceden, cambios y resistencias que tensionan a la isla. Lo que me interesaba era cmo recoga estas tensiones desde el mar, reivindicada a lo largo de varios murales de la ciudad y los barrios marineros.
El proceso se pona en marcha, y la difusin a travs de las redes sociales tambin. Todo el mundo ha hablado y ha comentado el magnfico trabajo que el artista ha realizado, pero la nueva imagen del museo va ms all de la poesa mural de SOMA, muralista, as quiere ser citado. S, poesa, sin la cual no tendramos razn de ser. El arte nos hace ms humanos, y los museos necesitamos de expresiones artsticas para llegar a ser ms ricos y reflexivos.
Despus de unas primeras conversaciones para explicarle lo que quera mostrar en las diferentes salas, Marc me pidi: Qu quieres que haga, un trabajo potico? O que haga un trabajo que se cia a lo que me digas? Potico, #ofcourse, estamos en un museo, la creacin y las personas deben estar en el centro, pero cuando introduzcas elementos patrimoniales, debemos hacerlo respetndolos. Si dibujas una embarcacin menor, tradicional, debe ser mallorquina, no atlntica. A partir de aqu creatividad. Partiendo de estas palabras, confluyeron un montn de dilogos que enriquecieron el trabajo, conjunto, que fue ms all de la conversacin establecida entre artista y director.
La propuesta era arriesgada, introducamos arte urbano en un museo patrimonial, o no. Y lo hacamos dialogar con piezas, algunas de las cuales pertenecan a maestros de ribera reconocidos, y otras tenan ms de cien aos de historia.
Dndole un aspecto urbano, debamos transformar la forma de explicar las piezas y su contexto histrico. Pens en carteles de conciertos, viajes, concursos y expresiones diversas. Eventos publicitados en las paredes de nuestras ciudades, cartelera urbana.
A partir de aqu aparece el proceso que llamo proceso esponja. Esponja, porque el museo es un ser vivo, recin nacido. Es un nio que en 2023 ha cumplido cinco aos, y est aprendiendo a expresarse. Un museo que absorbe, se alimenta de su entorno, mientras crece y desarrolla.
En este proceso de aprendizaje es donde se singulariza el Martimo, y es donde se produce la magia del trabajo en red: de compartir y colaborar de forma desinteresada, a favor del bien comn, del Martimo, de manifestar los miedos y tranquilizar las inseguridades.
A medida que iban pasando los das e iban sucedindose los trabajos, iba compartiendo, enseando y dialogando con diferentes profesionales de la materia, con amigos diversos y diferentes agentes vinculados al museo, con el objetivo de enriquecer el proyecto y compartir las inquietudes. Los murales iban evolucionando...
Mriam Garcia, compaera de comunicacin del Departamento de Cultura, Patrimonio y Poltica Lingstica del Consell de Mallorca, se mostraba interesada en colaborar, en ayudar al museo, y pona a nuestra disposicin a su equipo. Ivan, un joven cualificado del Servicio de Ocupacin de las Islas Baleares, y Laura, estudiante en prcticas de realizacin de proyectos audiovisuales y espectculos del CIF Junpero Serra. Les expliqu cmo quera hacer los textos de sala. Pusieron cara de no entender nada. "Qu nos ests pidiendo?". "Esto". Y les mostr una imagen de carteles pegados en distintas paredes de las calles de Palma.

          
          Cartelería de las calles de Palma.

        
Lo entendieron y recogieron lo que quera comunicar, y aparte de Ivn me ha abierto las puertas a La nsula, con quien no saba cmo contactar. La nsula es un colectivo de jvenes que se unen a travs del rap y de las batallas de gallos, que de forma autogestionada organizan encuentros en Ses Voltes, donde desarrollan su actividad.
Adapt los textos de sala, de la museografa no materializada, creados por las comisarias Laia Ser y Catalina Gay en la cartelera y en las piezas que tenamos expuestas, que dialogaran con los murales. Los textos se haban quedado anclados por la burocracia, que no les dejaba emerger a la superficie. Debamos mostrarlos radicales, como la nueva imagen.
Al museo vino de visita Muns Anglada, una colega. Ella, que es conservadora del Museo de Menorca, me deca: "Yo hara resaltar, sobresalir, los cuadros del vapor y la polacra, por encima del mural, o ste se los comer".
Das ms tarde, en un encuentro formativo en el Museo del Calzado y de la Industria de Inca, le ense el resultado de su propuesta y cmo estaba quedando la sala del corazn que late en el mar, y me deca: "Espectacular, me encanta, te la ests jugando, has arriesgado un montn".
Otra colega de profesin, Mara Jos Rivas, una apasionada de los tesoros que esconde la tierra (arqueloga) y enamorada de los museos, me deca: En esta puerta has de poner un vinilo. As no se vera la mquina de los aires acondicionados, esa tan fea, y la gente podr hacer una foto chula de los modelos del mestre gallina, lo instagramear.
La semana siguiente, particip de las regatas de Cala Gamba, a bordo del bote Cabrera, del Consell de Mallorca. El bote se ha convertido en un espacio de aprendizaje en la navegacin a vela latina, de la mano de Diego Riera y de lex. Aquel domingo Diego no estaba, pero nos acompa Sacha, con quien hablamos de nuevos proyectos para el museo.
Mientras virbamos delante del Islote de Na Galera, en Can Pastilla, pude tomar una buena fotografa del lad Alzina, un BIC, y ejemplo de gestin popular del patrimonio. Aquel domingo estaba patroneado por Iaki Aicart, uno de los muchos patrones de la asociacin, bajo la atenta mirada de Xisca Mas, una persona vinculada al grupo de agentes del museo.
La fotografa se convirti en vinilo, y ha cubierto la puerta de cristal. "Me encanta, gracias". A ti por estar, comentaba Mara Jos.
Ivan, mientras nos haca un vdeo para anunciar el Da Internacional de los Museos, me deca: "Esto es diferente, parece otro concepto de museo, me gusta". Mriam nos abra un espacio en Els Dematins de IB3 Rdio para poder hablar del #DiaInternacionaldelsMuseus y de la realidad musestica y de sus profesionales en las Islas Baleares.
Isabel Melenchn, gestora de la web del Consell de Mallorca, incorporaba de forma inmediata el vdeo de Ivan a nuestra web.
Ms adelante se incorporaba Marina Bonel (otra joven calificada del SOIB en el Consell) y Catalina Jaume, una estudiante en prcticas de Comunicacin y Periodismo de la Universidad de Lleida. Ellas trabajaban para Guillem Garcs, fotgrafo de presidencia del Consell. Y ellas terminaron de hacer los carteles de sala. Yo hice unos cuantos y ellas otros. Sus carteles eran distintos, ms frescos. Yo rozo el boomerismo. A ellas les encantaba lo que vean y hacan, se sentan atradas, los ojos les brillaban. Diseamos distintos tipos de carteles para distintos relatos. No tenan nada que ver unos con otros, unos ms holsticos, otros ms punks, en funcin de lo que contaban, simulando las paredes de las calles y su diversidad.
Y no puedo olvidar el grupo motor, que dira Xevi Collell, director del Espai Crter, que me acompaa en este navegar del Martimo: Manuel Gmez Planas, presidente de la Asociacin de los Amigos del Museo Martimo, Xisca Mas, vocal de los Alzinaires, Rafael Mas, ex patrn mayor de la Cofrada de Pescadores de San Pedro de Palma, en Baleares, Jess Coll, de la Real Asamblea Espaola de Capitanas de Yate, Jaume Amengual, Aina Obrador, Diego Riera, Jaume Ferrando, Pep Florit y Jordi Nadal. Personas y colectivos que se unen al trabajo del museo, no como comunidad, puesto que son dispares y cada uno de ellos tiene sus intereses e inquietudes, sino como una pequea sociedad civil, o grupo de apoyo.
A ellos les reun un lunes por la tarde, para hablar y debatir la nueva exposicin. Dudaba de cmo recibiran la nueva imagen del museo. Fue bien recibida, un aliento. Estaban contentos de ver las nuevas salas y las nuevas piezas que se iban incorporando.
Diego Riera nos deca: "Necesito algo as en mi casa", en referencia al #cordemar y su dilogo con los cuadros del vapor Miramar y la polacra Clara.

          
          El corazón que late.

        
Todo eran aportaciones de mejora. La ms destacada fue la reubicacin de unos fanales para pescar calamares. Sugeran colgarlos sobre la Xorica, una pequea patera, que en su momento fue auxiliar del lad Alzina. Y as quedaba completo el espacio de las barcas de las cuevas de Bellver. Cada persona que particip en el proceso lo hizo segn sus posibilidades: aportando ideas, elementos de seguridad para colgar los bienes patrimoniales, ayudando a colocar diferentes partes de los bienes, recuperando as la memoria del oficio de pescar, que algunos de sus miembros no tenan y otros s. Quienes recordaban el funcionamiento de los fanales, lo haban visto hacer de pequeos, cuando aquella antigua prctica era legal, y normal en la comunidad pesquera de entonces.
Se abri un debate sobre qu material utilizar para colgarlos, se hizo partcipe su opinin y experiencia en la materia. Al cabo de una semana nos volvamos a encontrar para colgar las antiguas luminarias. A la vez que se generaba contenido para redes (Amengual, 2023).

          
          Patera Xorica y fanales para pescar calamares.

        
Mostr la evolucin de los trabajos a Mireia Mayolas, un referente en el mbito musestico y una persona con gran experiencia en la generacin de exposiciones vinculadas al mar, ya que es la jefa de unidad de Educacin, Actividades y Exposiciones del Museo Martimo de Barcelona. En un primer momento le encantaron las lampugas de lenguas, pero el corazn y la cartelera le generaban dudas. Las dudas que surgen a la hora de proyectar una nueva exposicin, de las que nos hablaba en las II Jornadas de Estudios del Mar (Mayolas, 2020).

          
          Lampugas de lenguas.

        
Frente al bogavante-siurell nos faltaba una red, con plsticos pescados, omnipresentes en el mar. Llamada a Domingo, patrn mayor jubilado y presidente de la Federacin de Cofradas de Pescadores de las Islas Baleares. Domingo, podras guardarme algunos plsticos de los que sacan vuestras barcas?. Cuntos quieres? Una bolsa pequea, mediana, grande, varias bolsas?. La triste realidad de nuestros fondos marinos. Una bolsa pequea y da 18 de mayo, en el marco del Da Internacional de los Museos, con el lema Museos, sostenibilidad y bienestar, la barca de arrastre Nou llevant a veinticuatro millas del sur de Palma, y a una profundidad de entre trescientos y setecientos metros me proporcion el material que necesitbamos. El da 19 colgamos los plsticos, que desprendan un fuerte olor a mar, toda una experiencia inmersiva, efmera, eso s.
El da 20, SOMA segua trabajando en las salas, y el pblico y los medios se acercaban para verlo. Primero, Roco Carretero de 5 dies, IB3TV, despus Marta Ferrer del programa Gent de la mar, de IB3TV, y Jess Torner del equipo de IB3 Notcies.
Mientras, Gemma Caimari y Jaume Garcia, del equipo educativo, conducan al pblico por las diferentes salas y explicaban las aventuras y desventuras de los marineros del siglo XIX, que navegaban mar all, para exportar aceite de oliva, zapatos, tejidos y otros productos e importaban cacao, azcar y otros bienes.
SOMA continuaba dibujando pescadores, las manos del maestro de ribera, Pep Florit, trabajando la madera cortada, con un cepillo, en el que una cabeza de muerte nos marcaba el rumbo.

          
          Murales en la sala de las barcas.

        
Cambio de paradigma en la concepcin expositiva, me deca Xevi Collell y Oriol Picas, director del Museo de Arte Medieval de Vic, al ver la evolucin del trabajo y la comunicacin en las redes sociales. Cmo hacer una exposicin significativa una intervencin desacralizada, comentbamos.
Y a mi lado y en todo momento, cada maana, al llegar al museo y viendo la evolucin de las salas, y comentando la nueva puesta en escena, Margalida Sastre. La persona que hace posible la realidad, detrs de cada expediente, en formacin y reto continuo, superado uno tras otro.
Mientras tanto Maria ngels Castanyer, coordinando y trabajando las diferentes propuestas que se llevan a cabo desde el rea de pblicos y educacin. Y Magdalena Mas (estudiante en prcticas de grado medio de Auxiliar Administrativo del CIF Junper Serra) aprenda el da a da de la administracin.
La investigadora Catalina Gaya nos hablaba del bar El Camionero, del barrio del Molinar, un lugar de encuentro de pescadores y gente del barrio, mientras continuaba la investigacin en el barrio del Molinar-El Portitxol, con el equipo de Medios y Cultura de la Universidad Autnoma de Barcelona.
Y s, ste es el da a da de un pequeo museo que se quiere hacer mayor, paso a paso, caminando, remando, trabajando en red en favor del bien comn: la salvaguarda y la difusin de un patrimonio propio, que se reivindica vivo y en dilogo con todos nosotros.
Un museo de personas corrientes, para personas corrientes. Colin Crouch.(1)
#Somungrupdacci
Como conclusiones de este proceso, podemos decir que el trabajo comn y la cooperacin se puso de manifiesto a la hora de construir el espacio expositivo del museo.
ste es un pequeo ejemplo de trabajo, con poca resonancia poltica. Ser un trabajo que no ir ms all de la documentacin grfica, un tuit y un artculo. El trabajo en comn ya no est reconocido polticamente, si no se le dota de un cuerpo, de una identidad, como puede ser la creacin de un comit tcnico asesor, que participe de los distintos procesos de creacin del museo o que funcione como rgano consultivo de las acciones que ste ha desarrollado.
En definitiva, se trata de reivindicar el trabajo pblico y colectivo, como un acto poltico que se muestra en relacin con la institucin y el museo, y donde las personas se lo hacen suyo.
Un nuevo ejemplo de este proceso, en el marco del #streetmar, fue lo sucedido en el mes de julio, en el marco de Canciones del Mediterrneo, festival de msica tradicional organizado por el Ayuntamiento de Palma. El museo colaboraba con la programacin de un conjunto de visitas guiadas, algunas en horario de apertura y otras en horario de cierre. Ante la dificultad de la empresa que gestiona el servicio de atencin de no poder asumir ms horas, el museo hace un llamamiento a la participacin de los diferentes agentes que lo apoyan. De forma inmediata surgieron varios voluntarios, que se empoderaron y quisieron mostrar sus conocimientos desde las salas del museo a los visitantes.
De esta forma se produjo una gua a travs de tres especialistas: un ex patrn mayor de la cofrada de pescadores de Palma, un bilogo y formador en la navegacin deportiva y amante de las diferentes disciplinas patrimoniales relacionadas con el mar y un navegante y conocedor de diferentes disciplinas nuticas. Todos ellos asumieron la gua de las salas. Ellos disfrutaban siendo los protagonistas, se responsabilizaron del museo y de sus contenidos, querindolos enriquecer, mostrando el espacio al visitante, educndolo y educndose. Se produjo un momento mgico. Ahora diramos lquido, orgnico, entre ciudadana y administracin.
Esta forma de relacionarse, sociedad civil/museo, fortalece a unos y otros. Los primeros se sienten acogidos, y el museo se siente legitimidado democrticamente, ejerciendo dinmicas menospreciadas, olvidadas. La transparencia y el trabajo en lo comn debe ser la clave para seguir avanzando en una sociedad donde la democracia representativa ha generado un descontento y una apata colectiva. No debemos olvidar que era muy fuerte en el perodo posfranquista, con un tejido asociativo muy empoderado, que deleg su responsabilidad en los primeros gobiernos democrticos.
Los miembros del grupo de apoyo del museo pasaron a ser ciudadanos activos, con capacidad de construccin y de influencia en el discurso musestico.
Pasados unos meses, debemos reflexionar, colectivamente, si un museo, y en este caso del Museo Martimo de Mallorca, que los principatinos tratarais de nacional,(2)se puede construir en estas condiciones. Sin tcnicos en patrimonio martimo, sin tcnicos jurdicos, y sin otros recursos necesarios para desarrollar cualquier proyecto musestico.
Como gestores pblicos y muselogos debemos luchar para obtener los recursos necesarios para desarrollar los proyectos encomendados, es nuestro trabajo. Pero realmente qu quieren los comendadores y qu quiere la sociedad? Realmente queremos dotarnos de herramientas democrticas? Un museo lo es. Nos enriquece como sociedad, nos ayuda a entender quines somos y cmo podemos ser y debe ayudarnos a relacionarnos con los dems.
Nuestra energa debe centrarse en la elaboracin de propuestas de resolucin y resoluciones, o debemos generar proyectos musesticos que nos pongan en relacin con nuestro objeto de estudio y nuestro entorno, en definitiva, a las personas a las que nos dirigimos? Que en primera instancia son los contribuyentes, a los que debemos interpelar y con los que queremos trabajar y desarrollarnos.
Son cuestiones que van ms all del xito o no de una exposicin de emergencia, que van ms all de los procesos de participacin ciudadana. Debemos plantearnos qu queremos ser como muselogos y cmo queremos trabajar en los museos. No es una pregunta sencilla de responder, ni los caminos para resolverla son fciles, pero nos los debemos plantear y trabajar para cambiar la precariedad en la que nos movemos, y seguir navegando hacia una nueva forma de hacer. Hacia la profesionalizacin de los museos que permitan poner en marcha proyectos de participacin, proyectos musesticos que se vinculen con la sociedad, de forma digna, superando la necesidad. Generando sociedad civil democrtica, entre administracin y administrado.
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Notes
(1) Hacindome ma la frase de Colin Crouch en el libro Posdemocracia, hablando de las personas normales.

                  
(2) Debemos recordar que no se trata de un museo municipal, sino del Museo Martimo de Mallorca, de toda la isla, que se funda bajo el paraguas del Consorcio Museo Martimo de Mallorca, con el Consejo de Mallorca y el Gobierno de la Islas Baleares como nicas entidades consorciadas. El linaje Mallorca debera pesar.
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Medina Alsina, J. (2022). Un nou concepte de museu. I ara qu?. Núvol, el digital de cultura. https://www.nuvol.com/art/un-nou-concepte-de-museu-i-ara-que-271355, fecha de consulta: julio de 2023.
Museum of us. https://museumofus.org, fecha de consulta: septiembre de 2023.
Museu dOakland. https://museumca.org/es/, fecha de consulta: septiembre de 2023.
Museo Martimo de Mallorca (2018). I tu? Quin museu timagines?. Palma, canal de YouTube del Museo Martimo de Mallorca. https://YouTube.com/playlist?list=PLkIxbget- jWTZZCRF47_6u3AukErcXQVv, fecha de consulta: julio de 2023.
Museo Martimo de Mallorca (2020). Projecte participatiu de l'espai educatiu del nou Museu Martim de Mallorca. CC Ses Voltes, Palma, canal de YouTube del Museo Martimo de Mallorca. Fecha de consulta: julio de 2023 https://youtu.be/seLfIhCY6FI.
Museo Martimo de Mallorca. Fanales de pescar. Canal de YouTube del Museo Martimo de Mallorca. https://youtu.be/2CYELjyMzJg?feature=shared, fecha de consulta: julio de 2023.
Paul Hamlyn Foundation. https://www.phf.org.uk/programmes/our-museum/, fecha de consulta: septiembre de 2023.
Programa de patrimonio ciudadano de uso y gestin comunitaria. Direccin de Democracia Activa y Descentralizacin. Concejala de Derechos de Ciudadana y Participacin rea de Cultura, Educacin, Ciencia y Comunidad. Ayuntamiento de Barcelona, Barcelona, https://ajuntament.barcelona.cat/participaciociutadana/sites/default/files/documents/analisi_juridic_patrimoni_ciutada_vcat.pdf, fecha de consulta: septiembre de 2023.
Rizo García, M. i Gay Morl, G. (2022). Museos, memoria colectiva e imaginarios narrativos. La comunicación participativa como estrategia para construir relatos no hegemónicos en museos con vocación social. Artnodes, UOC, nm. 29.
Simon, N. (2010). The Participatory Museum. Museum 2.0. Santa Cruz, California.
Thomson, L. J. & Chatterjee, H. J. UCL (2013). Museum Wellbeing Measures Toolkit, https://www.ucl.ac.uk/culture/sites/culture/files/ucl_museum_wellbeing_measures_toolkit_s ept2013.pdf, fecha de consulta: septiembre de 2023.
OEBPS/images/3367_emihk9hr1d29fd8qhl3zt.jpeg





OEBPS/images/1441_g51cnd33afsbj825q3euq6s9o.jpeg





OEBPS/images/1702_5cdofozd4heck3fc57lup1nm57.jpeg





OEBPS/images/3686_3vwtitpjncxwfsk03u98q1jjwk.jpeg





OEBPS/images/9703_copyright.jpg
Copyright





OEBPS/images/8636_fe6dsmoyg719gym1vfgba3257q.jpeg
NTRADAS Y PAGUETES VIP
8l | S WAioRcAvoLrOPIN.cM

A ESE 43
| Fsoins






OEBPS/images/6169_logo.jpg
nembsine





