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              Abstract
Aquesta investigaci vol centrar-se a saber quines sn les percepcions i les opinions dels joves en relaci amb el museus, si realment aquest suposat desinters s fruit d'una etapa totalment hormonada on es t el cap als nvols o si les institucions no sabem adaptar-nos a aquest tipus de pblic, i no sels ofereixen els estmuls, el llenguatge i les respostes que busquen. Quin s el punt intermedi que cal per entendre'ns? s possible aconseguir un equilibri entre nosaltres?


Vivim en una societat en constant canvi, que en molt poc temps s'ha vist envada per una revoluci a nivell tecnolgic i comunicatiu que avana ms de pressa del que podem assumir. La realitat es distancia dels parmetres i patrons assolits fins ara creant un entorn molt ms ric i divers que en molts casos no s'est veient reflectit en l'entorn musestic. El museu com a contenidor d'obres i objectes, com a temple del saber i mirall de la histria, ja no s un model adequat a les exigncies i els interessos de la societat (Iniesta, 1994), tret de les institucions icniques que mai deixaran de rebre riuades de visitants(1).I en aquest aspecte, qu passa amb els petits museus de carcter ms local? Les dificultats econmiques, la manca de personal i la impossibilitat de remodelar-se constantment sn les traves amb qu conviuen dia a dia. Aquest fet no va lligat al fet que els seus continguts no tinguin valor, els seus discursos no siguin potents o les seves activitats, enriquidores i elaborades, per s que inevitablement es tornen menys atractius pel pblic, i sobretot per a un tipus de sector concret: el pblic adolescent.
Durant l'poca de l'adolescncia, la reafirmaci de la identitat, les preocupacions per formar part i ser acceptat per un determinat grup social, estar al dia i sortir dels patrons convencionals establerts (Funes, 2018) sn a grans trets les que es creuen que sn les mximes aspiracions dels joves en una etapa on res importa ms que les inquietuds, les amistats, laparena i la necessitat d'estar sempre al dia i reafirmar-se constantment, tot buscant el lloc en el mn (Freixa, 2014). Al voltant d'aquest collectiu s'ha format l'ideal que no els importa res ms que el seu petit mn, per fins a quin punt s cert i la visi adulta estereotipa i veta aquesta etapa de la vida? L'experincia personal al voltant de l'art, la cultura i els museus m'ha sorprs amb la recurrent afirmaci rotunda que els joves i els adolescents no visiten museus i no tenen gens d'inters ni de respecte. Per fins a quin punt s certa? I si ho s, qu s el que des de les institucions estem fent tan malament per no arribar a un grup totalment inquiet, encuriosit i tafaner? Per tot aix aquesta investigaci vol centrar-se a saber quines sn les percepcions i les opinions dels joves en relaci amb el museus, si realment aquest suposat desinters s fruit d'una etapa totalment hormonada on es t el cap als nvols o si les institucions no sabem adaptar-nos a aquest tipus de pblic, i no sels ofereixen els estmuls, el llenguatge i les respostes que busquen. Quin s el punt intermedi que cal per entendre'ns? s possible aconseguir un equilibri entre nosaltres?
1. L’objectiu de la recerca
Lobjectiu principal daquest estudi s definir la realitat de les percepcions dels joves i adolescents davant loferta musestica del seu entorn. Laproximaci a aquest objectiu permet el desglossament en uns objectius generals que pretenen aclarir i remarcar quin tipus dinformaci tenim a labast sobre aquest sector de pblic, si hi ha oferta especfica dactivitats dirigida a aquest perfil de visitants i com influeix el seu entorn i situaci social en la prctica cultural. Establertes les bases de lestudi, es defineixen uns objectius especfics que es pretenen assolir grcies a laplicaci duna srie de tcniques de recerca que permetran aconseguir informaci relacionada sobre lestat general de la qesti: saber si hi ha un inters per part dels adolescents en el mn de la cultura o quines sn les caracterstiques necessries per establir i consolidar aquest vincle.
Quantes vegades heu visitat un museu i us heu sorprs veient que estveu sols a la sala? Si hi havia ms visitants, quantes vegades tenien menys de 19 anys?
La realitat de molts museus s que no tenen una afluncia de visitants dacord amb tot el treball previ existent en el muntatge d'una exposici, la planificaci d'una activitat o la remodelaci d'un espai. Per si filem ms prim i ens preguntem quants d'aquests visitants tenien una franja d'edat d'entre 12 i 19 anys, la resposta pot ser desesperant.(2)Per tant, on queda l'inters dels adolescents en els museus i en la cultura? En ltim lloc. Segur?
Aquesta recerca vol centrar-se en la visi, les percepcions i les opinions dels adolescents envers els museus, per respondre si el pblic jove sent curiositat i t un inters en aquest aspecte de la cultura. La voluntat d'aquesta investigaci neix fruit de la conscincia dels beneficis de la cultura en relaci amb els aspectes de carcter social i educatiu, lligada a la resposta recurrent viscuda de manera personal per part dels museus: que els adolescents no els visiten ni hi tenen inters (Cacace, Costa & Francischetti, 2017). Per tant, partint des del primer moment d'un raonament inductiu arran d'experincies i visions personals reforades mitjanant una bibliografia especfica, la voluntat d'aquesta investigaci s posar de manifest si realment els adolescents tenen un inters pels museus. Les investigacions existents sobre aquest tema segueixen la lnia que molts museus sn conscients de la necessitat d'apropar-se a aquest sector de pblic (Gonzalo, 2012) i intenten incorporar dinmiques i activitats atractives per als joves, per, si b s cert, en gran part sn museus de grans dimensions, potents, amb molts recursos i ja consolidats com a referents, amb ms facilitats per poder-ho fer.(3)La variable principal en la qual se centra aquesta investigaci s l'inters dels adolescents pels museus. Aquest inters es pretn fer quantificable mitjanant la transcripci de les respostes obtingudes a travs de diverses tcniques d'investigaci per obtenir una resposta positiva davant la problemtica estudiada: s que hi ha un inters.
Aquesta hiptesi s provada mitjanant la triangulaci de tres tcniques d'investigaci i reforada amb estudis sobre el tema i dades existents (Pereira, 2011). La variable principal, de carcter intangible, es manipula plasmant-la en grfics i estadstiques que permetin quantificar els resultats. Tamb sutilitzen dinmiques d'interacci que permeten una visualitzaci directa de les opinions i faciliten l'obtenci de dades. La investigaci gira al voltant d'un sector de pblic molt especfic, el pblic jove. He englobat l'edat de la mostra entre els 12 i els 19 anys, edats corresponents a les etapes escolars d'ESO i Batxillerat. Per tant, els resultats que es volen obtenir donen per resposta que no hi ha un desinters, sin una mala comunicaci entre collectius(4)i la inexistncia de recursos i estmuls per part de les institucions que s'adaptin a les seves necessitats. Aquesta investigaci pot posar en relleu una srie de mancances que pateixen els museus, sobretot els de carcter ms local, creant unes referncies clares i uns punts de millora bsics enfocats a l'atracci i el benefici del tipus de pblic que s'estudia. Tamb posa de manifest diferents factors afins a problemtiques musestiques, comunicatives i de gesti que ajudaran a tenir ms informaci per afavorir l'accessibilitat als museus (Serracant, 2012), modernitzar-los i convertir-los en una opci potent d'oci.

2. Metodologia
Lobjectiu principal daquesta recerca s conixer si hi ha per part dels joves un inters, una informaci accessible i una idea clara sobre qu s i com funciona un museu, que derivar en una recerca dinformaci per saber si els museus compleixen els requisits i les exigncies socials actuals, fins i tot valorant si hi ha una relaci entre linters i la participaci cultural del collectiu estudiat en funci de la situaci sociocultural i familiar dels joves, per mitj de la metodologia especificada en aquest punt.
Sha considerat oport en aquesta recerca incloure no noms lopini dels joves, sin tamb la visi de professionals i estudiants del sector cap a la participaci daquest pblic en el mn musestic tot recordant les seves experincies personals, per analitzar de manera comparativa si les observacions i opinions de millora coincideixen amb les dels adolescents. Per a una realitzaci ptima i lobtenci de dades afins de carcter ms rellevant, sha utilitzat ms duna tcnica dinvestigaci, adequant la ms idnia a cada apartat i sector de la poblaci investigada, per acabar triangulant resultats i permetent crear una resposta clara i precisa als objectius especfics i les hiptesis formulades. Daltra banda, els objectius generals shan assolit per mitj duna recerca bibliogrfica i duna anlisi de les dades publicades pels organismes corresponents en relaci amb el tema de lestudi, creant un estat de la qesti vlid en qu emmarcar la recerca.

2.1. El disseny de la investigació
Sha plantejat des dun model no experimental(5)utilitzant un disseny transversal(6)ja que les situacions i metodologies creades per extreure dades no sn de contingut reproduble(7)i no hi ha hagut possibilitat de manipular les variables. Lenfocament de la investigaci s mixt,(8)ja que shan combinat tcniques de carcter quantitatiu i qualitatiu per analitzar de la forma ms idnia les dues poblacions seleccionades:
▪ La primera poblaci seleccionada i la ms rellevant per a lestudi ha sigut el collectiu dels joves i adolescents. Es va decidir emmarcar la poblaci en funci de ledat, seleccionant les edats corresponents als cursos escolars dESO i Batxillerat, dels 12 als 19 anys. Aquesta divisi s molt mplia, per es va decidir donar-la com a vlida a causa del fet que les activitats que els museus ofereixen als instituts i centres escolars sn separades per cicles, i letapa de lESO i el Batxillerat s vista com un sol bloc on sutilitzen els mateixos recursos educatius per a tots els cursos.(9)
▪ El segon sector de poblaci seleccionat sn els professionals i estudiants corresponents als camps de leducaci, la cultura i lart.
Aquesta investigaci se centra en la recerca dinformaci al voltant de linters dels joves pel mn de la cultura i els museus, per a la qual shan seleccionat i emprat tres metodologies. Dues metodologies dinvestigaci qualitatives, lentrevista tipus focus group i lobservaci participant, i una metodologia quantitativa, lenquesta. Combinades de forma complementria i triangulant la informaci shan obtingut uns resultats tan fidels a la realitat com s possible (Vallejo & Finol, 2009), i s'ha aconseguit aix tant dades numriques com textuals, pel fet d'haver utilitzat el mtode inductiu per generar teoria al voltant de la hiptesi i lanlisi posterior per corroborar-la o refutar-la.

2.2. El tipus de mostratge
▪ El mostratge aleatori simple ha sigut el que ha caracteritzat la selecci dels grups de discussi.
▪ Per a lobservaci participant sha utilitzat una mostra probabilstica per conglomerats, ja que tots els grups seleccionats pertanyen a grups escolars.
▪ Per a lenquesta sha seleccionat una mostra no probabilstica intencional, ja que linvestigador ha seleccionat en funci de les caracterstiques i perfils existents afins a la mostra per on distribuir aquesta enquesta. Hi ha hagut voluntat que es produs un mostreig de bola de neu.

2.3. Dimensió de la mostra
(10)
▪ Sha considerat vlid realitzar com a mnim dues entrevistes tipus focus group.
▪ Contrastar resultats per lobservaci participant de ms de tres grups escolars.
▪ Es donen per vlids els resultats de lenquesta si sobtenen ms de 75 respostes.
Per al focus group shan realitzat tres entrevistes, i en relaci amb lobservaci participant sha dut a terme aquest procs en algunes de les activitats que ofereix el Museu dArqueologia de Catalunya, seu de Girona, a les escoles i els instituts de Catalunya.
Tamb ha estat elaborada una enquesta mitjanant laplicaci denquestes de Google Drive arran de la voluntat de poder distribuir-la de forma online, de la qual es van obtenir 115 respostes.

3. El marc teòric
Els aspectes que formen el marc teric daquesta recerca volen crear un estat de la qesti que englobi les caracterstiques de ladolescncia, tot relacionant-les amb els aspectes socioculturals actuals que hi influeixen directament i creen una percepci concreta sobre lart i la cultura, tant del jove com de ladult, alhora que sanalitza quin tipus de dades sobre aquest tema es recullen i publiquen i fins a quin punt sn vlides i completes.

3.1. ¿Què entenem per adolescència?

          
          Educación Obligatoria. Controversia: Éxodo de arrebatos, de Cristina Gimenez

        
Ladolescncia s una etapa definida de forma relativament moderna (Funes, 2018) i sha deixat dentendre com un procs purament biolgic i de trnsit per detallar-la cada cop de forma ms complexa i rebuscada (sempre definint-la des de la perspectiva adulta) i en relaci amb el mn que ens envolta. Cal afegir tamb que en aquest punt sintenta definir ladolescncia des duna mirada occidental, ja que la realitat no sempre permet als infants(11)gaudir daquest perode devoluci, autoconeixement i creixement per assentar la personalitat i les capacitats dun mateix. Pretn ser una etapa de transici on sha de tenir en compte la total vinculaci de dues perspectives: (Funes, 2005) ladolescncia com a producte dun context i com a producte dels seus adults. El resultat, per, s la concepci daquest perode com un perode conflictiu i rebel (Serracant, 2012) difcil dafrontar en lmbit educatiu i cultural, dos pilars que han de ser fonamentals en aquesta etapa de la joventut, juntament amb el familiar. Si el context s constantment canviant i cada cop ms difcil, on la mirada adulta jutja ms que comprn, la definici dadolescncia probablement no s ni la ms acurada ni la ms esperanadora, i moltes institucions poden caure en un rebuig a aquesta franja de pblic.(12)Apareix aqu el terme adultcentrisme,(13)aquelles interaccions entre adults i joves on ladult se situa en una posici superior (Unicef, 2013) pel simple fet de ser-ho, tot i que la majoria de vegades no estan preparats per orientar i acompanyar el que estan vivint els joves (Ulloa, 2002). Aquesta imposici bloqueja la recerca de lautonomia i fa que es potenci la relaci amb el jove des del control adult i lautoritat imposada, produint uns bloquejos generacionals que dificulten lescolta mtua, lempatia entre les dues generacions i el tpic que ni escolten ni els importa res. Fem un exercici,(14)agafem qualsevol paraula i posem-hi la paraula adolescent com a complement: sexualitat, s de les xarxes socials, relacions, estudis... el resultat s optimista i tranquillitzador?
La qesti de la identitat i la seva recerca per part de ladolescent sn uns tpics dels manuals de la psicologia adolescent (Funes, 2018), on sexplica que una de les seves principals preocupacions s aclarir-se. Per construir la prpia identitat cal obtenir informaci, recerca i recursos que afavoreixin lautonomia, i des dels museus podem oferir experincies que els ajudin i despertin aquestes capacitats, connectant la teoria amb lemoci (Fernndez & Pastor, 2007), tot creant bones dinmiques que amplin i fomentin el seu capital cultural. Daquesta manera, simpulsen les institucions culturals en el dia a dia dels joves i en benefici del desenvolupament de la seva identitat.

3.2. I les dades, què ens diuen? 
De forma peridica diversos organismes publiquen dades i estadstiques referents a cultura i participaci. Per a aquesta recerca he fet una selecci en relaci amb la seva fidelitat, s a dir, sn estadstiques creades per institucions consolidades com la Generalitat o el Ministeri de Cultura, i mhe centrat exclusivament en les dades que vinculen activitat cultural referent a museus i exposicions amb la franja dedat que interessa per a lestudi. Aquestes dades ens proporcionaran una primera anlisi sobre la situaci actual de participaci i inters dels joves per aquest sector de la cultura i quins sn els parmetres que es tenen en compte en analitzar-les i aix crear un estat inicial de la qesti fiable i verdic, seleccionant sempre les dades ms recents. Alhora aquesta recerca tamb permetr detectar possibles mancances en la informaci i les estadstiques.
Analitzant les dades anteriors de les fonts pbliques ms fiables de qu disposem, veiem que linters i lassistncia per part del pblic jove i adolescent sn dades totalment oposades entre si. Una manca dinters davant una alta assistncia posa en relleu que falten dades que aclareixin el perqu daquest fet, que pot deures al fet que les visites a museus es fan dintre de lhorari escolar i estan organitzades per instituts i centres educatius. Podem extreure nombrosos factors negatius daquestes publicacions que interfereixen per crear una base de dades slida, com ara que les franges dedat (15)no coincideixen entre si o que es classifica els museus de formes diferents, sigui per una banda sols, o si no conjuntament amb dades sobre exposicions o galeries dart, incls el zoolgic.
El fet que no hi hagi una unitat de criteris dificulta lanlisi de les prctiques culturals i de les dades musestiques. Cal dir que aquestes ltimes es presenten fredes, allunyades dels aspectes socials, amb mancana total de referents.(16)Sha dafegir que hi ha punts totalment irrellevants sobre daltres que podrien donar molta informaci, sempre analitzant des de la hiptesi i el marc de la present investigaci, com ara a lannex 1 de lenquesta dhbits i prctiques culturals dEspanya, on sestudia el nivell de visites a museus, exposicions i galeries en funci de lestat de salut del visitant. Els resultats evidents sn que hi ha molts ms visitants amb un estat de salut bo que daltres amb un estat acceptable o dolent. Lannex 2, en canvi, ens proporciona dades molt enriquidores, com ara la participaci cultural de menors dentre 10-14 anys vinculada a la participaci i linters familiar i escolar. Considero que a aquest punt caldria donar-li molta ms importncia, ja que ens proporcionaria dades molt tils davant lactuaci de difusi de les entitats en lmbit familiar o de plantejament dactivitats que intenten fer cada cop ms populars les activitats culturals dins de loci familiar.

3.3. Els beneficis de l’art i la cultura 
Molts sn els estudis que han posat en relleu lefecte positiu de les activitats culturals i doci en la felicitat (Veenhoven, 2018) i el benestar de les persones (Ateca-Amestoy et al., 2016). Sabem tamb que el paper dels sentits i les emocions s fonamental en el desenvolupament dun mateix, i ms en una etapa crucial com s ladolescncia. Per tant, no hi ha res millor que els museus, lart i la cultura (Santacana & Martnez, 2018) per fomentar i acompanyar aquests aspectes de la personalitat adolescent, aprofitant aquesta etapa en qu els joves es troben just en un moment clau per absorbir noves idees i valors, experimentar i gaudir. A nivell individual fer art i disfrutar-lo dota les persones de mitjans per expressar els seus pensaments i sentiments (Lpez & Martnez, 2006), i arran de la creaci i experimentaci artstica es pot augmentar el coneixement dun mateix i dels altres tot reforant habilitats cognitives. La prctica de lart i el seu gaudi contribueixen al procs dequilibri intellectual i emocional de les persones,(17)tot obrint noves vies de comunicaci per expressar les seves emocions i accions. La cultura t un paper bsic per construir i consolidar les bases de la cohesi i inclusi social, el benestar individual i collectiu i lacumulaci del capital social. A escala individual, la participaci cultural augmenta la creativitat, millora la nostra felicitat i la nostra salut, i afavoreix el nostre creixement personal.(18)Jaume Funes(19)esmenta sis necessitats adolescents:
1. Les que tenen a veure amb el fet daclarir-se com a persones i situar-se al mn.
2. Les que tenen a veure amb la seva condici de subjecte que aprn en la societat de la comunicaci i laprenentatge permanent.
3. Les que tenen a veure amb la comunicaci, lexpressi i la creaci.
4. Les que tenen a veure amb laprenentatge de la gesti de riscos.
5. Les que tenen a veure amb el fet de practicar lautonomia i la responsabilitat.
6. Les que tenen a veure amb el fet daprendre a conviure.
Per tant, amb els beneficis que ens proporciona lart i les eines de qu disposen els museus veiem que aquestes institucions estan totalment preparades per cobrir o, si ms no, intentar-ho, aquestes necessitats adolescents, sempre que incorporin elements museogrfics (Villaseor, 1993) que acostin els aprenentatges de forma creativa, impulsant la recerca i la curiositat juntament amb la llibertat de moviments i el treball en equip.
Per a mi, la gran assignatura pendent del nostre temps s replantejar la relaci entre cultura i educaci. No pot ser que la gesti, la formaci i la planificaci del mn cultural i del sistema educatiu funcionin de manera tan separada. s un smptoma greu dincultura, que deixa el sector cultural en mans dun circuit dexperts cada cop ms elitista i desconnectat del conjunt de la societat [...]. Marina Garcs (filsofa).

          
          Esquema sobre els condicionants del consum cultural en adolescents. Creació pròpia

        
Si tots aquests conceptes els extrapolem a les experincies dels adolescents, veiem que el capital cultural acumulat de qu disposen s vital per formar-se una percepci positiva o negativa sobre el mn de la cultura, juntament amb la seva situaci social i familiar vinculada a les seves caracterstiques i els seus interessos personals, en qu les experincies anteriors i les vinculades al currculum acadmic tenen molt de pes. Tots aquests factors contribuiran a fer que es decideixi consumir un producte cultural, impulsar les indstries de la cultura i seguir impulsant el motor econmic vinculat a aquest sector, a ms a ms dadquirir ms experincies. I en relaci amb les tres consideracions anteriors podem afirmar que la cultura aporta beneficis a nivell individual, i que vinculada a leducaci amplia les possibilitats comunicatives i daprenentatge. Totes aquestes experincies creen i formen el jove per continuar tenint eines que el conduiran a consolidar el seu capital cultural i alhora a ser consumidor cultural, fet que repercutir en laugment de lactivitat musestica i les seves possibilitats.


3.4. La realitat social
Vivim lany 2021 davant una realitat en crisi on les necessitats bsiques no estan cobertes i s ms fcil tenir un smartphone a la butxaca que laccs a certes esferes educatives(20)i culturals. A aquest accs desigual li hem de sumar una concepci que encara ho s ms, s a dir, vivim en societats multiculturals que encara no sn conscients de la seva riquesa i els beneficis que aix els aporta, i un reflex daquesta mancana la tenim en els museus,(21)on, en molts, aquesta diversitat no t cabuda perqu no ha estat prevista i per tant no t cap mena de representaci. Quin inters pot despertar el Museu Episcopal de Vic a un grup dadolescents musulmans? I el Museu de la Pagesia de Fogars de la Selva a un grup provinent dun institut rural? La multiculturalitat suposa un repte dins el patrimoni cultural, en qu els discursos de museus i arxius solen ser unidireccionals i de carcter clarament nacional (Carb, 2015), per tant shan dimpulsar millors poltiques culturals i educatives,(22)en qu el reconeixement de totes les identitats culturals tingui cabuda en els equipaments, i sha de fomentar a la vegada la inclusi social de nombrosos perfils ciutadans que no es fan els museus. Preguntem-nos tamb quin tipus de pblic s el que ms demana activitats culturals. Generalment els de renda elevada i alt nivell educatiu. Per contra, el perfil del no visitant sol ser dun nivell educatiu, renda i recursos baixos,(23)incls aqu el gruix de poblaci en risc dexclusi social, (24)tot i que hi ha estudis que demostren que lart i la cultura sn una gran eina per fomentar la inclusi educativa i social, a la vegada que sn capaos de regenerar vincles comunitaris (Vigna, 2008). Moltes organitzacions socials utilitzen lart com a eina per a la inclusi de joves amb menys oportunitats, i encara ms, els adolescents de sectors socials marginals acostumen a valorar molt els espais que promouen el desenvolupament expressiu, ja que es tracta de llocs on sn identificats i reconeguts, i on les seves habilitats poden ser mostrades, on es fan visibles i se senten inclosos (Hayman, 1961). Aquestes activitats entre art-cultura-societat encaixen en el model dels museus comunitaris, un model musestic que encara sest adaptant a Europa i encara ms en el context espanyol, que pretn identificar tres lgiques de representaci de la multiculturalitat i el fenomen de la immigraci: documentar, reivindicar i reconixer (Van Geert, 2016).

4. Anàlisis de resultats
A continuaci, es detallaran els resultats obtinguts mitjanant les tres tcniques dinvestigaci emprades en la present investigaci: lentrevista grupal, lobservaci participant i lenquesta per contrastar-los amb la hiptesis i corroborar si compleixen els objectius establerts.

4.1. Resultats dels focus groups
La situaci inicial en les tres entrevistes grupals va ser que als joves els costava participar, i calien uns minuts per trencar el gel i que es deixessin anar. Consegentment arribava un punt en el debat on molts dells es queixaven del fet que des de les institucions culturals i escolars no sels pregunta qu volen, qu esperen i qu en pensen.(25)Creuen que la seva opini no es t en compte des dels sectors que ms hem de donar-los suport i fomentar el seu pensament i la seva capacitat crtica. La sensaci generalitzada que tenen s que sn un pblic que no interessa que visiti museus i galeries. Tots de nou coincideixen en el fet que la soluci a la manca datractiu i poca afluncia de pblic adolescent als museus s afegir dinamisme. Els agradaria que fossin ms divertits, dinmics i visuals, ja des de lentrada. Demanen experincies esttiques de qualitat, i en general hi ha una queixa pel preu i la dificultat de mobilitat dels museus, seguida dun desconeixement dels que tenen ms a prop i el tipus de contingut que exposen.
La gran majoria dadolescents coincideix afirmant que s que visitarien un museu que exposs alguna temtica del seu inters i les que enumeren sn vinculades i tpiques de letapa de ladolescncia: videojocs, esports, aventura, curiositats o el que no sensenya.
En mostrar-los els museus o preguntar-los qu els agradaria trobar en institucions concretes, la gran majoria coincidia demanant temes i explicacions que estan presents en els museus mostrats. Per exemple: els interessava saber com es fa el vidre en el museu del vidre o saber com es filmava el cinema antigament si visitaven el museu del cinema. Aquestes respostes resolen algunes de les qestions plantejades en els objectius generals, que seran comentades de forma ms mplia a les conclusions i a les valoracions personals, com ara que algunes barreres existents en laccs dels joves a les diferents activitats culturals musestiques sn una falta dinformaci general, una percepci de no representaci en les institucions i la sensaci general que no estan fetes per a ells. Alhora podem tamb respondre a lobjectiu general de si realment existeix un no pblic adolescent, i afirmem que no existeix, ja que tots els centres escolars i instituts realitzen nombroses sortides escolars a museus i exposicions, per tant s un collectiu que s que visita, tot i que no en el seu temps lliure sin en activitats vinculades al currculum acadmic. Cal remarcar que en el segon focus group el tipus dadolescent pertanyia a una posici social i econmica ms elevada, (26)fet que va deixar diferncies significatives en comparaci als altres dos grups, on la majoria eren adolescents de famlies migrades, amb recursos ms baixos i ms dificultats en laprenentatge, aspecte que obre un nou debat sobre laccs desigual a la cultura. Amb aquesta dada lobjectiu de detectar si hi ha una relaci entre linters i la participaci cultural del collectiu estudiat en funci de la situaci sociocultural i familiar dels joves, es posa en relleu que hi ha diferncies significatives en funci de la situaci familiar de cada adolescent.

          
          Respostes dels adolescents al focus group. Dinàmica en què havien de dir una cosa bona i una de dolenta dels museus, i proposar una millora

        
Per qu sha de parlar fluixet en un museu? Per qu ens fan callar quan opinem i discutim sobre el que ens estan mostrant? Als adolescents no els agrada, per a alg li agrada tenir darrere un vigilant que constantment et fa estar en silenci per culpa dalguna ra absurda i desfasada? A mi, no

4.2. Resultats en l’observació participant
Lobservaci participant(27)va consistir a participar juntament amb els grups escolars en activitats proposades pel MAC Girona. En les quatre activitats en qu es va participar, la interacci amb els adolescents va propiciar que la figura de la investigadora fos vista com la duna educadora ms, i aix es va poder experimentar en primera persona com formulaven preguntes relacionades amb lexposici, demanaven ajuda per realitzar lactivitat i preguntaven dubtes sobre el discurs que el guia exposava. Daquesta observaci es remarca que: 1) Hi ha una total participaci de tots els adolescents en la part del taller en qu assimilen els conceptes explicats. 2) Els alumnes pregunten i sinteressen per lactivitat, sobretot a linici, per si lexplicaci sencamina cap a aspectes ms tcnics i nicament en forma de discurs per part de leducador, el nombre dalumnes que desconnecta creix. 3) Les activitats en qu lexplicaci es veu reforada per material didctic i on es busca la interacci amb lalumnat capten ms el seu inters. Amb els resultats de lobservaci participant i les entrevistes grupals es poden esclarir els objectius especfics analitzant que s que hi ha un inters per part dels joves, per es perd en la forma de presentaci dels continguts, ja que no tots els museus compleixen els requisits i les exigncies que esperen.

4.3. Els resultats de l’enquesta
Lenquesta, realitzada i distribuda en lnia, va tenir un total de 115 participants i se nhan analitzat els resultats mitjanant grfiques.(28)Especifiquem alguns dels ms rellevants:
Els resultats mostren un inters, tant alt com baix, gaireb igual en els enquestats en letapa de ladolescncia. Podem deduir que linters en aquest sector va en augment a mesura que augmenta el nivell destudis i especialitzaci en el camp de les arts, la cultura i leducaci, per tant tenim una distribuci gaireb uniforme.

          
          

        

          
          

        
Les prctiques culturals realitzades durant ladolescncia dels enquestats posen en relleu que hi ha un gran volum dels que no realitzaven mai activitats daquest tipus amb la famlia, mentre que els que s que en realitzaven i els que en gaudien ocasionalment sn molt similars. Per tant, dedum que les activitats culturals familiars en el temps doci sn una opci no gaire popular entre els enquestats. Amb una freqncia absoluta de 0.47 per a la realitzaci dactivitats culturals amb la famlia durant el temps doci, una freqncia absoluta del 0.75 en els que s que en realitzaven i un 0.99 en els que no, obtenim unes freqncies relatives del 0.28 que s que en realitzava, un 0.24 que no i un 0.47 que ho feia ocasionalment. Afirmem que la realitzaci dactivitats culturals amb la famlia no va ser una opci doci prioritria per als subjectes daquesta mostra. Davant aquests resultats, sha volgut estudiar la resposta dels enquestats a dues variables, per la qual cosa sha creat una taula de contingncia amb les respostes a les preguntes realitzaci dactivitats culturals amb la famlia en temps doci durant ladolescncia i el grau dinters en els museus.

          
          Gràfica creuada entre interès actual pels museus i realització d’activitats culturals amb la família en el temps d’oci durant l’etapa de l’adolescència. Creació pròpia. Anàlisi de dades amb R Commander

        
Els resultats en freqncies absolutes evidencien que els enquestats que realitzaven activitats culturals amb la famlia durant el temps doci sn els que ms inters tenen actualment en els museus, amb un resultat en freqncia absoluta del 13.0. Els que senten una atracci indiferent pels museus solien visitar i realitzar activitats culturals en famlia de forma ocasional, i la freqncia absoluta ho plasma amb un 32.2 dels resultats. Pel que fa els enquestats que no tenen inters en els museus, un 0.0 de resultats absoluts ha respost que realitzava activitats culturals amb la famlia, davant un 7.0 que ho feien de forma ocasional i un 1.7 que mai. Saplica en lanlisi el coeficient de correlaci Phi de Pearson, amb un resultat de 0.34, per tant amb una correlaci de 0 < 1, existint una relaci lineal directa positiva entre aquestes dues variables.
Per acabar, lenquesta donava opci perqu proposessin millores per fer els museus ms atractius. Les respostes, per ordre de rellevncia, sn:
Crear contingut ms proper, actual i del seu inters.
Oferir contingut interactiu i dinmic.
Incorporar noves tecnologies.
Millorar la informaci.
Oferir millors preus i ofertes en laccs.
No canviar res.
No ho sap.
En relaci amb lopini dels professionals del sector de leducaci, lart i la cultura i els objectius especfics marcats, podem afirmar que la majoria dels enquestats creu que les institucions culturals no estan adaptades als joves i que shaurien de fer ms atractives en relaci amb els seus interessos per poder atraurels i fer-los partcips de lactivitat cultural. Veiem tamb que les opcions per millorar les institucions coincideixen amb els interessos dels joves en relaci amb el contingut, la dinamitzaci i la implantaci de material interactiu i manejable. Per tant, podem afirmar que sn conegudes i estudiades les metodologies i els canvis que les institucions musestiques han de realitzar per ser ms atractives de cara al pblic jove.

5. Conclusions
Tal com diu Daniel Snchez Caballero,(29)un bon docent ha de ser alg que s capa de generar experincies educatives i no exclusivament transmetre continguts. Passa el mateix amb els museus i els adolescents. No s un pblic impossible. s un pblic necessari, com a creador i consumidor de contingut, necessari perqu conegui la histria, la seva preservaci i la seva evoluci. Aquesta recerca posa de manifest que aquest collectiu es queixa de la falta de dinamisme i motivaci que els ofereixen aquestes institucions. Els adolescents no se senten identificats amb els museus i creuen que s difcil que tinguin elements que els puguin cridar latenci. Els falta moltssima informaci sobre quins tipus de museus existeixen i qu poden oferir, alhora que hi ha un desconeixement generalitzat sobre els museus de la mateixa ciutat. Sorprn veure com demanen elements que existeixen i que no es promocionen. Es queixen que no sels pregunta, sels estigmatitza i exclou. Ms aspectes negatius que la majoria dadolescents exposen sobre els museus sn els que poden millorar-se rpidament i adaptar-se a aquest tipus de pblic amb facilitat, com ara la informaci que sels proporciona, el preu o la difusi de les seves activitats i dinmiques. Per contra, els aspectes que valoren positivament sn totalment beneficiosos per al creixement i levoluci personal dels adolescents just en aquesta etapa, els que els fan pensar, que estimulen la imaginaci, que els inspiren i conviden a la reflexi. Saben que les institucions culturals sn beneficioses per les veuen molt lluny del seu abast. Aquesta recerca evidencia la necessitat de redissenyar els museus fent-los ms interactius amb el pblic grcies a la situaci social i tecnolgica actual, una societat de lara, que necessita estmuls constants, alhora que shan de replantejar els discursos fent-los ms inclusius acord amb una societat multicultural. Vivim a lany 2021, estem superant una pandmia, mostrem mitjanant els museus la realitat i els canvis socials. Ho podem fer. Cal adaptar les temtiques a les perspectives dels adolescents, qualsevol museu i exposici sn adaptables a temes, mitjanant smils i interessos dels joves. Els museus de carcter ms local potser no tenen tants recursos per adaptar els seus discursos a les noves tecnologies o crear remodelacions impactants per captar el pblic, per s que poden vincular els seus blocs temtics a lactualitat i utilitzar recursos textuals, manipulatius i didctics. Sha de repensar el museu, adaptar totes les tipologies als interessos actuals explicant i donant importncia a la histria, la funci de lobjecte en el passat i el seu smil en lactualitat. Per tant, aporta coneixement cientfic sobre un tipus de pblic concret com ara els adolescents. Per a aquest pblic les ofertes dactivitats musestiques sn minoritries en el camp de loci, tret del fet de tenir-los en compte en les activitats acadmiques i curriculars. Les activitats que ms ofereixen els museus sn les familiars i les dirigides a infants, i desprs a un pblic adult. Laven en la comprensi de la gesti patrimonial posa en relleu les seves mancances en analitzar les ofertes dirigides a aquest tipus de pblic. Evidencia tamb la necessitat de noves museografies i discursos museogrfics, modificar el concepte de museu, allunyar-lo totalment del binomi museu-temple-elit i obrir-lo completament a la societat perqu aquesta pugui gaudir i nodrir-se de tots els seus beneficis. Tamb cal aportar coneixement cientfic innovador amb lafirmaci que els adolescents no tenen un desinters pel mn cultural, el que tenen s una desinformaci total del que els pot aportar, del que hi trobaran i de com hi poden accedir. La gesti patrimonial s conscient que ha de renovar-se i adaptar-se als nous temps, per costa trobar el com, i els resultats sn lents i bastant exclusius. Analitzant les dades, veiem que el paper dels museus en relaci amb els adolescents en la informaci que es dona des de les institucions, les enquestes i les estadstiques pbliques no s fiable al 100%, ja que normalment no es parla nicament de lassistncia o inters pel museu, sin que lengloba amb exposicions, biblioteques, arxius o monuments. s difcil trobar dades nicament en relaci amb els museus. La variable principal en la qual se centra aquesta investigaci s l'inters dels adolescents pels museus. Aquest inters es pretn fer quantificable mitjanant la transcripci de les respostes obtingudes a travs de diverses tcniques d'investigaci per obtenir una resposta positiva davant la problemtica estudiada: s que hi ha un inters. Quins nous mbits de recerca sorienten arran daquesta investigaci? Queda confirmat que el dinamisme i la interacci entre contingut i obres sn uns requisits indispensables per fer ms atractius els museus de cara als adolescents, i cal estudiar com. Ms material manipulable, ms participaci i menys estigmatitzaci dels visitants joves i ms smils amb el present i els seus interessos. La recerca ms gran en relaci amb la conjuntura social temporal que presenta aquesta investigaci s lafirmaci del fet que la majoria dels museus no estan preparats per acollir i arribar a un pblic multicultural, una multiculturalitat social real que queda exclosa de moltes institucions culturals, ja sigui pels seus interessos, el tipus de contingut o els recursos i les motivacions. Aquest fet relacionat amb laltre vincle social que presenta aquesta recerca s la relaci directa entre el context familiar i lexperincia cultural dels adolescents. En relaci amb els objectius especfics, cal remarcar de nou que s que hi ha un inters, per no una informaci accessible per a ells ni una idea clara sobre totes les possibilitats que els museus els ofereixen. Coincideixen en la gran majoria en una percepci del museu com un centre elitista. No shi veuen identificats, s a dir, creuen que el contingut dels museus no els representa, per quan sels expliques i sels descobreix qu hi ha i quines possibilitats els aporta linters s ben present. Per tant, arran de les seves opinions dedum que els museus no compleixen els requisits que els joves esperen dells, demanen ms dinamisme, ms participaci i menys control, amb ms continguts afins als seus interessos. El fet dhaver entrevistat grups dadolescents procedents de diferents situacions socials tamb ha posat en relleu que els que pertanyien a un sector familiar on els components tenien estudis superiors visitaven ms sovint museus i estaven ms oberts a les experincies culturals que no pas els que procedien de famlies amb menys recursos i preparaci curricular inferior. Cal afegir aqu que la taula de contingncia creada arran dels resultats de lenquesta va evidenciar la relaci directa entre linters pels museus amb el capital cultural acumulat a travs de les experincies culturals realitzades amb la famlia. Tamb es van obtenir amb lenquesta resultats procedents de les opinions dels professionals i estudiosos del sector de la cultura, les arts i leducaci, tot i que les dades no sn 100% fiables, ja que un 34% dels enquestats no procedia daquest camp. Tot i aix, la majoria de participants coincideix en el fet que la manera de fer ms inclusius els museus de cara a les generacions joves s creant contingut ms proper, actual i del seu inters, sempre molt dinmic i interactiu, amb les noves tecnologies totalment presents. Sn dades que coincideixen totalment amb lopini dels joves. Per tant, sabem qu falta i qu sha de modificar als museus, ara cal posar-shi. Els joves volen s que siguin divertits, manipulatius i plens de curiositats, dinamisme i activitats. Sn ingredients ja estudiants i coneguts per la museologia per captar tota mena de pblic. Tenim la teoria, falta la prctica.

Notes
(1) A les quals no sempre poden fer front. Vegeu larticle Los vigilantes del Louvre estn agotados, de Peio H. Riao, publicat al format digital del diari El Pas, el 27 de maig de 2019.

                  
(2) Vegeu lestudi Desaprenent. Una mirada feminista a letapa de secundria. Ajuntament de Barcelona-Districte de lEixample, mar 2019.

                  
(3) Hi ha activitats per a joves a grans museus i reconeguts museus, per qu passa en lmbit local? Que, en aquest entorn, el jove sol disposar de poques eines per enfrontar-s'hi, i es converteix en moltes ocasions en un consumidor passiu que empassa sense seleccionar ni reflexionar. Del Ro, N. Los jvenes y el museo: experiencias en, desde y para el MNCARS en relacin con la cultura visual. Museo Nacional Centro de Arte Reina Sofa, 2012, p. 132.

                  
(4) Si els professionals duna banda no estimen lusuari de laltra, i viceversa, la collaboraci t poques oportunitats, ja que acaba sent un clix cultural pel pblic escollit. La ineptitud de les institucions per formar part de les forces creatives de la cultura viva s el signe que sn obsoletes i de la decadncia de la societat mateixa [...]. Sola, T., a La teoria general del patrimoni, p. 28.

                  
(5) Linvestigador en cap moment manipula les variables, sin que es limita a observar-les. Tres, S.E.S.I.O.N. (2013). Metodologa de la Investigacin.

                  
(6) El disseny transversal es creu que s el ms apropiat per avaluar el grau dinters en els adolescents cap als museus, sense interferir en les seves opinions i aplicant lobservaci, participant com a tcnica, sempre en un moment temporal concret.

                  
(7) Les metodologies explicades curosament s que sn reprodubles, per no el contingut daquesta recerca.

                  
(8) La utilitzaci del disseny de metodologia mixta constitueix en lactualitat una excellent alternativa per a la investigaci en el camp educatiu (Pereira, 2011).

                  
(9) Com a exemple, podem citar una de les activitats a les quals es va assistir com a observador participant, Innovacions a la prehistria del MAC Girona, que en la seva fitxa curricular ofereix lactivitat tant per a Primria com per a ESO i Batxillerat. http://www.macgirona.cat/Apren/Activitats-didactiques/Tallers-didactics/Lesinnovacions-a-la-prehistoria?

                  
(10) Es consideren vlides aquestes dimensions de mostratge en relaci amb la possibilitat de poder ser contrastades entre elles i en la possibilitat de linvestigador de dur a terme les tcniques seleccionades per a la recerca.

                  
(11) LOrganitzaci Internacional del Treball (www.ilo.org) estima que a escala mundial 218 milions de nens dentre 5 i 17 anys estan ocupats en la producci econmica. Entre ells, 152 milions sn vctimes del treball infantil i quasi la meitat, 73 milions, estan en situaci de treball infantil perills.

                  
(12) Els importa un rave, article de Daniel Ocaa publicat a diarieducaci.cat l'1 de novembre de 2018, sobre el desinters per les millores educatives de les altes institucions.

                  
(13) Pgines 18-19, Unicef (2006): Adolescencia y participacin. Palabras y juegos.

                  
(14) Proposat a la publicaci Desaprenent. Vegeu la bibliografia.

                  
(15) s habitual que cada estudi de pblic, enquesta o anlisi sobre el sector cultural seleccioni els seus propis parmetres destudi, i per aquest fet costa comparar franges. En aquest cas ens interessa la dedat, i en molts casos no s ni un indicador analitzat, com s el cas del Mapa Cultural de Girona i la seva anlisi de loferta cultural.

                  
(16) Especialment a la web del Ministeri de Cultura no sespecifica don sextreuen les dades i lnic que proporcionen s un percentatge.

                  
(17) Ha llegado el da. El arte es teraputico y para muestra un botn de Canad, donde los mdicos lo ponen muy fcil al paciente: para curarse, ha de ir al museo. Article de Dolors Massot publicat el 21 de novembre de 2018 a es.aleteia.org.

                  
(18) Observatori Social La Caixa, Dossier 04, gener 2018. Participaci Cultural i Benestar. Qu ens diuen les dades?, p. 28.

                  
(19) Funes, J. (2018). Estimam quan menys mho mereixi perqu s quan ms ho necessito. Una guia per a pares i mestres dadolescents. Columna, Barcelona, p. 93-95.

                  
(20) Vegeu larticle dgata Fbregas publicat el 15 de maig de 2019 a www.ccma.cat Noms 1 de cada 5 fills de famlies amb poc nivell formatiu arriba a la universitat, i larticle de Vctor Saura publicat la mateixa data a diarieducacio.cat, La universitat constata que tamb segrega per classe social i gnere.

                  
(21) La teoria ens la sabem, per la realitat s una altra. Els museus professen que sn per a tots i que promouen laccessibilitat a tots els nivells, per les exposicions segueixen tenint un plantejament allunyat daquesta accessibilitat, ms a prop de lelitisme que de la inclusi (Castro, Gmez & Asensio, 2016) i sorienten a un tipus de pblic determinat.

                  
(22) Shan analitzat les poltiques culturals i educatives impulsades a Catalunya entre 1980 i 2010 (Carb, 2015), i els resultats han evidenciat una necessitat de reconsiderar els models donats per respondre al nou paradigma de la diversitat.

                  
(23) Observatori Social La Caixa, Dossier 04, gener 2018. Participaci Cultural i Benestar. Qu ens diuen les dades?.

                  
(24) La presa de conscincia de persones en situaci dexclusi social cada cop posa ms en relleu la necessitat de combatre aquesta situaci: https://www.idescat.cat/pub/?id=intpobr&lang=es, dades de lIDESCAT en relaci amb lexclusi social noms disponibles des de 2012.

                  
(25) Domnech, Mar. Els adolescents tamb volen ser escoltats. Article publicat al diari ara.cat a la secci criatures.ara.cat el 17 de novembre de 2018, en qu lautora parla dels centres per a famlies i adolescents Aqu tescoltem per fomentar lempoderament i lautoestima dels joves i les seves famlies, i personalment crec que s un recurs i una tipologia que encaixarien molt b en un museu.

                  
(26) Han sigut lnic grup que recordava i mencionava exposicions i museus sobretot si havien estat relacionats als seus interessos personals: exposicions sobre surf, les medines de lilla de Nantes, el Big Fun Museum (https://bigfunmuseum.com) a Barcelona o el Museu de Santillana de Mar van ser els mencionats. Aquest grup va ser el que va tenir ms nombre de participants que havien visitat museus o realitzat activitats culturals amb la famlia.

                  
(27) Linvestigador es va preparar unes taules amb indicadors dinters, desinters o intervenci, i dividint lactivitat en funci de les parades que feia leducador sha pogut analitzar visualment la participaci i el decreixement de linters dels joves en funci del punt on es trobava lactivitat.

                  
(28) Grfiques de creaci prpia i analitzades amb R-Commander, paquet EACSPIR.

                  
(29) Daniel Snchez Caballero a El Diari de lEducaci. Article publicat el 10 de desembre de 2018.

                  

Bibliografia
Ateca-Amestoy, V. M. Gerstenblth, I. Mussio i M. Rossi (2016). How do cultural activities influence happines? Investigating the relationship between self reported well-being and leisure. Estudios Econmicos, 31.
Cacace, G. Costa, S. Francischetti C. (2017). Los jvenes y los museos. Un punto de encuentro. 1a Jornada Internacional de Educacin - La dimensin educativa en los museos de arte y centros culturales Mesa V - Direccin General de Museos - Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires.
Carb, G. (2015). Pensar leducaci des de la cultura. Exaequa. Consultat a www.firatarrega.cat.
Desaprenent. Una mirada feminista a letapa de secundria. Ajuntament de Barcelona-Districte de lEixample. Mar 2019.
Fernndez, M. C. & Pastor, M. I. (2007). La educacin emocional en los mbitos formal y no formal. Propuesta aplicable a una visita musestica. Universidad de las Islas Baleares. Palma de Mallorca. Revista Complutense de Educacin, Vol. 19, nm. 2 (2008) 347-366 ISSN: 1130-2496.
Freixa, C. (2014). De la Generacin@ a la #Generacin. La juventud en la era digital. NED Ediciones, Barcelona. P. 66-95 i 123-124.
Funes, J. (2005). El mn dels adolescents: propostes per observar i comprendre. Revista dEducaci Social, 29, p. 77-97.
Funes, J. (2018). Estimam quan menys mho mereixi perqu s quan ms ho necessito. Una guia per a pares i mestres dadolescents. Columna, Barcelona
Gonzalo, N. (2012). La educacin artstica y el arte como terapia: un camino para construir la identidad del adolescente. Tesis doctoral, Universidad Complutense de Madrid. Facultad de Bellas Artes. Departamento de Didctica de la expresin Plstica. Madrid.
Hayman, A. (1961). El arte como elemento de vida. Revista El Correo, Publicaciones Unesco, julio-agosto.
Iniesta, M. (1994). Els gabinets del mn: antropologies, museus i museologies. Pags editors, 1994. ISBN 84-7935-206-X
Lpez, M. & Martnez, N. (2006). Arteterapia. Conocimiento interior a travs de la expresin artstica. Ediciones Tutor, S.A, Madrid.
Pereira, Z. (2011). Los diseos de mtodo mixto en la investigacin en educacin: Una experiencia concreta. Revista Electrnica Educare, vol. XV, nm. 1, [15-29], ISSN: 1409-42-58, enero-junio, 2011.
Santacana, J. i Martnez, T. (2018). El patrimonio cultural y el sistema emocional: un estado de la cuestin desde la didctica. Arbor, 194 (788): a446. https://doi.org/10.3989/arbor.2018.788n2006.
Serracant, P. (2012). Generaci ni-ni estigmatitzaci i exclusi social. Genesi i evoluci dun concepte problemtic i proposta dun nou indicador. Collecci Aportacions, nm. 48. Generalitat de Catalunya - Departament de Benestar Social i Famlia.
Ulloa, F. (2002). Empowerment en las organizaciones de base. Mxic: Universidad de Guadalajara.
Unicef. Cultura y participacin adolescente. Palabras y juegos, nm. 5. Fondo de las Naciones Unidas para la Infancia, Unicef, Uruguay 2006, Proyecto: Herramientas para la participacin adolescente. Coordinacin general: Quima Oliver i Ricar. Autores: Juan Pablo Bonetti y Lucila Artagaveytia.
Vallejo, R. & Finol, M. (2009). La triangulacion como procedimiento de anlisis para investigaciones educativas. REDHECS: Revista Electrnica de Humanidades, Educacin y Comunicacin Social, ISSNe 18569331, ao 4, nm. 7, 2009, p. 117-133.
Van Geert, F. (2016). Museografiar el multiculturalismo. Un recorrido histrico de las dinmicas de representacin. Publicat a Usos Polticos del Patrimonio Cultural. Estudios de Antropologa Social y Cultural, 19. Departamento de Antropologa Cultural e Historia de Amrica y frica. Universidad de Barcelona.
Veenhoven, R. (2018). World data base of happines, Erasmus University Rotterdam, Happiness Economics Research Organization [http://worldatabaseofhappiness.eur.nl]. P. 201.
Vigna, M. A. (2008). El arte como herramienta para la inclusin educativa, social y la regeneracin de los vnculos comunitarios. UAI Universidad Abierta Iberoamericana, Facultad de Desarrollo e Investigacin Educativos. Agosto 2008.
Villaseor, M. L. (1993). Acercamiento autogestivo del adolescente al museo. Perfiles Educativos [en lnia] 1993, (abril-juny): [Data de consulta: 4 de abril de 2019] Disponible a: ISSN 0185-2698.
OEBPS/images/6607_92yq2ooxclgd9svyjry5b1995.png





OEBPS/images/8703_yrkbqz7guf8dhxg6bps2ekx5dd.png
Condicionants del consum cultural

Components de la Components de la Matriu
Matriusociodemografica ~  Psicosociologica

T ( Experiencia | |
PROCES DE DECISIO L antano

Interes, estat animic, possibilitats d'acces,
preu, atractivitat | percepcio de Felement

cultural, tematica, altres opcions...

| |

consum
Exporia, vorss, mitoman,

cotleccionsta.

Esquera sobre els condiconans delconsum
cultural en adolescents. Creacit propia Emocié

Satisfaccio
Rebuig






OEBPS/images/4855_nuxz2ad2ewfiqdc2ffh0n4p0fm.png
d'activitats culturals amb la familia en temps
d'oci durant I'adolescéncia

NO (Nunca)

Realizacid d'activitats

PP———y

Sl (Muchas veces)

o 2 2 4w s
participants





OEBPS/images/7777_3xg6b86moqabvlvdemd5opqa2o.png
Grau d'interés en els museus a |'adolescéncia

= Alt (Por supuesto)

« Baix (Para nada)






OEBPS/images/3709_copyright.jpg
Copyright





OEBPS/images/6625_yzps41dljrf7w88gfiamkm8jn.png
De vezen Muchas
Nunca Total
cuando veces
[Pzl 57 130 la3 6.1
Bueno, tanto como
fan@atico... 32.2 14.8 18.3 65.2
Nono, que pereza [, o o0 L5 ls.7
| Total 147.8 27.8 24.3 100.0






OEBPS/images/7440_kgmwlye407n2rpy1avlzy86oe3.png





OEBPS/images/6827_logo.jpg
nembsine





