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Abstract

Throughout history, fashion has played an important role in the manufacturing and commercial landscape of
countries— and still does. A large number of Catalan museums reflect this reality and preserve numerous items
of clothing in their storehouses, largely unknown to the general public. The Museu Virtual de laModade
Catalunya, avirtual museum of the Catalan fashion, aims at enhancing the notability of such a cultural heritage
in an innovative way and without dissociating it from its original territory. In this regard the Museu Virtual
arises as a proposal to work, together with 38 museums from all over the Catalan territory, on the management
and transfer of the knowledge related to this heritage through an online platform, tackling the latest challenges of
the digital museology.

1. Introducci6

Al llarg de la historia, lamodahajugat (i encaraho fa) un paper important en el panoramaindustrial i comercial del
pais, i molts museus catalans reflecteixen aguestaredlitat. | és que els seus magatzems conserven un gran nimero de
peces de vestir majoritariament desconegudes pel gran public.

El Museu Virtual dela Moda de Catalunya, en liniades del 15 de mar¢ de 2018, és un projecte que, amb la
cooperaciO de trenta-vuit institucions museistiques, desenvolupa una proposta de gestio i de transferéncia del
coneixement sobre aquest patrimoni através d' una plataformaen linia.

Amb lavoluntat de reunir i fer convergir tots els elements que formen part de la moda historica en un espai de
consulta oberta, €l projecte vol respondre a repte social de donar accés universal a un patrimoni rellevant al territori
catalatant per la seva significacio socia i cultural com també per la sevaimportancia com a vector economic i
comercial.

2. Per quée un museu virtual?

D’ una banda, les institucions museistiques busquen, des de fa temps, models alternatius que el's permetin oferir nous
discursos i hoves experiencies als visitants. Més enlla de I’ exposicio directa ales sales, els museus troben en la
digitalitzacio de les seves col leccions una forma diferent d’ apropar-se a publics acostumats ala consultai ala
informacio alaxarxa.
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D’atrabanda, com afirma Félix de Azlia (2015), lavirtualitat ja forma part de les nostres vides. Les estadistiques
ho constaten: el 2017, un 85,7% de la poblaci¢ ja utilitzava internet, davant del 83,1% que ho feia el 2015 (dades de
I’Ingtitut d’' Estadistica de Catalunya, 2018). L’ Us de les TIC en lavida privat també segueix la mateixa tendéncia, ja
que el 2017 I's de I’ ordinador i €l mobil se situavaen el 81% i €l 96% de la poblacid, respectivament. Aquesta
presenciadigital arriba a ambits que ni tan sols ens haviem plantegjat uns anys enrere, des de les compres en linia,

I’ Us de les xarxes socials o les consultes a Viquipediafins al’ Us del teléfon mobil com a eina per emmagatzemar els
nostres records, que hi acaben conformant un museu particular.

Pero, i s transforméssim, d’ alguna manera, aquestes imatges personalsi les féssim arribar atothom? 1 si, amés,
aprofitéssim per activar un patrimoni adormit i oblidat i el donéssim a conéixer a public? | si creéssim un cataleg de
curiositats al gust del consumidor?

El Museu Virtual delaModa de Catalunya, o MVM C, pretén apropar al public totes les peces d' indumentaria
historiques conservades a Catalunya amb la finalitat d’ activar un patrimoni oblidat, i vol fer-ho através deles
plataformes que avui dia ens acompanyen en la quotidianitat: el mobil, latauletai I’ ordinador.

Els objectius principals del projecte se centren en el's punts seglients:

Dotar Catalunya d’ un espai on esreculli per primeravegada el patrimoni del vestit de manera sistematicai
amb dades de qualitat.

Millorar lainformacié que es té de les peces exhibides mitjancant un procés de catalogacié i documentacio.
Contribuir a coneixement de la historia de lamodalocal.

Crear un relat historic sobre lamodalocal.

Activar i donar aconéixer el patrimoni historic del vestit i lamoda conservat en els museus catalans.
Elaborar una base de dades que permeti obtenir informacié de qualitat sobre les peces mitjancant capes de
contingut.

3. El procésde construccié del Museu Virtual dela Moda de Catalunya

De vegades sn altres el's que troben les paraules justes que expliquen i argumenten les idees propies. Una cosa aixi
és el que ens va passar mentre llegiem L'esthétisation du monde: Vivre a I'age du capitalisme artiste, de Gilles
Lipovetsky i Jean Serroy (Lipovetsky, Serroy, 2013). En aquest llibre, els autors plantejaven un estudi del
capitalisme des d’ una nova perspectiva: la seva capacitat d’“estetitzar”, d’ embellir el méni I'universde la
quotidianitat. EI primer capitalisme, aquell que es veia representat, per exemple, en els grans magatzems de finals
del segle XIX, presentavaunavisio del mon bellai captivant que apel-lavaales emocionsi ala capacitat sensorial
del consumidor. | va ser precisament agquest concepte de “ consumidor sensoria” €l que ens va donar la clau per
poder justificar aquest projecte.

Larelacié del museu amb els visitants sovint no es genera per aguesta relacio sensorial entre les pecesi

I’ espectador. De fet, cada vegada més, les entitats museistiquesi culturals apel -len atécniques de marqueting per
aconseguir augmentar €l seu public, pero potser la base d’ aquest augment s hauria de trobar en la manera com es
construeixen les relacions entre aguest public i els objectes o e discurs exposats. Lipovetsky (2013) afirmaque “la
frontera que separaval’ art del mercat ha desaparegut”, i potser és aguesta afirmacio, lapidaria per a aquells que
defensen unavisié més conservadora del's objectes artistics i patrimonials, la que es troba ala base del lanova
gestio patrimonial. Potser ara es tracta de jugar amb els canals del mercat que gestionen les relacions entre el public
i els objectes per tal defer-los arribar a punt del coneixement, un coneixement que passa més per |’ experiéncia que
no pas per la consultao lainformacio.

No ens agradaria que s entengués aguesta reflexié com una dimissio del contingut, sind tot €l contrari, com la
manera de trobar noves vies que permetin donar a conéixer i transmetre el contingut informatiu de tot objecte
patrimonial.



3.1. Diagnostic de larealitat de la moda catalana als museus

A Catalunya hi ha dos museus en qué la moda historica té un paper destacat, el Museu del Disseny de Barcelonai
el Centrede Documentaciéi Museu Textil de Terrassa (CDMT), aixi com agunes col leccions privades que
conserven peces de gran interés. Tot i aixi, €l nimero de peces exposades no és representatiu del total de les
col-leccionsi encara menys de larealitat de la moda historica. Hi ha nombroses col -leccions de vestits conservades
en diversos museus locals que molt sovint es queden amagades als magatzems de les institucions, sense arribar a ser
exposades. Per tenir unareferéncia, a Catalunya es conserven sis mil quatre-centes noranta-nou peces de vestir als
museus publics i només se n’ exposen o es posen alavista del pablic tres-centes vuitanta-nou, un 6%.

A aquestes dades, cal afegir-los encara un fet que és determinant per a aquest projecte: excepte en € casdel CDMT
i d’unapart delacol-leccid del Museu del Disseny de Barcelona, totes les col -leccions estan 0 bé sense catalogar i
documentar o bé insuficientment catalogades. Aixo no ésun judici al’atzar, sind que és fruit del contacte continuat
amb totes aguestes institucions per tal de conéixer afonsles seves col leccions.

Amb I’ objectiu de continuar amb |’ analisi de les possibilitatsi les necessitats d’ un projecte d’ aquest caire, va
resultar imprescindible plantejar un benchmarking i observar altres solucions, tant anivell estatal com internacional.
Aquesta andlisi s’ haefectuat en tres nivells, de les experiéncies més concretes ales experiéncies que, si bé estan
més allunyades pel que faa contingut, han aportat solucions molt interessants en el camp de la visualitzaci6 de
dades.

3.2. Basesde dadesi catalegs en linia com a primer nivell d’analisi

En un primer nivell, vam analitzar una serie de models de visualitzacié de dades centrant-nos en I estudi en dues
tipologies: les bases de dades especialitzades en liniai les solucions de catalegs virtuals de les col -leccions de
diversos museus, tant si tracten de modai de disseny com d’ atres tematiques molt variades.

L es bases de dades analitzades han estat: Imatex (Centre de Documentacid i Museu Téxtil, 2015) i Texmedin
Digital Library (Texmedin Project, s. d.). Totes dues permeten consultar els fons de centres especialitzats, amb la
diferéncia que la primera se centraen el fons del Centre de Documentacio i Museu Textil de Terrassa mentre que la
segonarecull diverses col -leccions d'institucions museistiques i de fons d’ empresa. Aixi doncs, les dues bases de
dades van constituir un bon exemple per desenvolupar €l projecte de la nostra plataforma. Malgrat aixo, perd, hi ha
molts altres aspectes que no vam considerar adequats per a projecte que presentem.

Quines son les caracteristiquesi €'s abjectius d’ aguestes dues plataformes?

L’ objectiu principal delabibliotecadigital Texmedin és reunir, en una plataforma TIC, els elements més
representatius de les col-leccions téxtils i de moda dels arxius, museus i empreses del sector. Actualment conté prop
de vuit-cents articles procedents del Museo del Tessuto di Prato, del CODMT, del Museu Fundacié del Folklore del
Peloponesi de la Carpiformazione. Texmedin posa a disposicio del public la consulta de les seves peces através

d’ un mecanisme de cerca que ells defineixen com eficag i d’ unainterficie que consideren facil d’usar. Un atre
element interessant que ofereixen ésun espai per al’ usuari en el qual es poden guardar les cerquesi els articles que
cadascy, atitol individual, consideri interessant. Tot i I’innegable interés que desperta unainiciativa d’ aquest tipus,
vam considerar que Texmedin tenia alguns aspectes millorables, aspectes que volem desenvolupar en el nostre
projecte:

¢ El public objectiu: Texmedin ésunainiciativadirigidaa professionals del mén delamodai de larecerca,
fet que n'exclou de manera clarad public general.

o El disseny: té uns menUsi una arquitectura web poc intuitius.

e Elsmotorsde cerca: els motors de cerca proposats no permeten gaire flexibilitat ni son atractius per ala
navegacio. D’ atrabanda, perd, considerant el tipus de public al qual es dirigeix la plataforma, €ls vam
considerar adequats per alasevafuncid, perod queden alunyats del nostre objectiu en qualsevol cas.

o Latipologia de visualitzacions: lesfitxes de cada vestit, tot i que sdn molt completes, no permeten passar



d'unaal’ altra de manera comoda.

Pel que faal repositori digital d’' Imatex, val adir que laqualitat de les seves dades és innegable, perd que respon
igualment atots els elements que acabem de comentar, per la qual cosatampoc es va poder utilitzar com a model
per alanostra plataforma.

D’ altra banda, tal com s'ha comentat anteriorment, vam creure que era essencial fixar-nos en determinades
caracteristiques de les plataformes de venta de roba en linia, a partir de les quals podriem identificar aspectes
interessants:

o Aspectesformalsdedisseny i visualitzacié de dades: I’ observacié i I’andlisi dels recursos emprats per
presentar les pecesi guiar €l visitant através dels diversos espais de la paginaweb ésimportant per a
nosaltres. Vam analitzar I’ estructurai |’ arbre de continguts de diverses pagines per trobar solucionsi
analitzar-ne les possibilitats (estructura de pantalles, solucions de cerca, presentacio d’ items...).

o Aspectes de contingut: per acompanyar |’ estructura de laweb, calia observar també el contingut o la
informacié que es considerava per a cada una de les pecesi lasevatipologia. Distingiem entre lainformacio
técnica, entenent-la com lainformaci6 de laidentitat de la pega (tipologia, cronologia, autor...), i la
informacio sensorial, aquella que presentava aspectes formals del vestit (color, material, decoracio...).

e Formulesper alainteraccié del visitant: també ens calia observar les einesi les solucions que permeten la
interacci6 del visitant amb les diverses capes de dadesi d'informaci6. La visualitzacié de dades requereix
solucions atractives per facilitar I’accés alainformacid i, pel que faa nostre projecte, és necessari que
aquestes solucions siguin creatives i innovadores.

e Activitatsen linia: ens haviem de plantejar també unainteraccié que anés més enlla de la consulta de dades.
Les activitats didactiques digitals son una solucié per millorar I’ experiénciadel visitant, i en aquest sentit
també vam observar les activitats proposades en les diverses webs analitzades.

Vam estudiar un total de cinquanta-tres institucions museistiques de diferents naturaleses. Malgrat la diversitat de
les propostes, conveé destacar que cap de les solucions analitzades generava eines innovadores que trenquessin la
frontera entre les dades merament técniquesi les peces en si per tal de captar I’ atencié d’ un nou public. Aixi mateix,
les capes de contingut i d’informaci6 no presentaven un disseny atractiu i funcional, ni tampoc les cerques per
facetes (0 cerques facetades), que per a nosaltres representen laflexibilitat que €l projecte requereix. També vam
observar una manca de propostes d' activitats en linia relacionades amb la col -leccid. De fet, amb I’ estudi de totes
aguestes propostes de digitalitzacid i de consulta de col -leccions, vam concloure que cap d’ elles pretén superar la
consultaen favor d’ unavisitadel pablic, entenent que ladiferenciaentre’unai I’ altrarau en ladimensio de

I’ experiéncia.

3.3. Andlisi de noves solucions a les plataformes de venda en linia

Partint de les conclusions anteriors, ens vam adonar que, en el model d’un museu, no trobariem la soluci6 que
buscavem per oferir una experiéncia amb la moda historica similar ala que tenim amb |a moda contemporania.

Vam considerar que calia connectar les peces no homés per la seva dimensié museistica, sind també per la seva
dimensié com a objecte en relacié amb € moén. Vam veure clar que, per aconseguir I’ efecte desitjat amb la
col-leccié, calia passar pel prismadel consum actual de lamoda, reproduint en I’ ambit museografic les mateixes
relacions sensorials que es desenvolupen amb el vestit de consum contemporani. Aixi, € model que caliarevisar i
observar en ladimensié virtual erael de les plataformes de venda de modaen linia, ja que és precisament en aguests
espais virtuals on es trenca la barrera de lainformacié virtual através de I'experiéncia. En aquestes plataformes,
I’andlisi esvacentrar en els parametres de la cerca per facetes.

Aquest tipus de pagines presenten una estructura molt similar pel que faal’ arquitecturaweb i al disseny i utilitzen
uns motors de cerca també molt semblants. Aixi mateix, totes coincideixen en la manera d’ apropar les peces d
client o visitant: através de |’ experiénciai de la necessitat (marca, talla, color, preu...). Aquest aspecte del consum
estétic o sensorial també és molt important al’ hora de plantejar el consum de cultura. De fet, es tracta de pagines
que estructuren les vendes a partir de |’ aspiraci6 a determinats models, fet que coincideix amb I’ experiéncia



sensorial que comportal’accié de comprar. Alguns recursos de cerca, com el “qui ho ha portat?’, adquireixen una
doble dimensi6 en I’ ambit historic, ja que permeten introduir les peces a diverses redlitats contextuals que es
consideren molt importants. Un altre aspecte rellevant éslaidea de poder seleccionar les pecesi desar-les en una
cistellade compravirtual o un “armari” propi.

Un cop vam haver recollit totes les idees extretes de plataformes tan distants de la realitat museistica, vam continuar
cercant solucions que permetessin visualitzar dades de formainteractivai agradable. De totes les que vam analitzar,
cal destacar dues propostes que ens van cridar I'atencié i que van donar resposta a una de les inquietuds que teniem

amb el projecte: larepresentacio del temps historic.

El temps historic, un element complex de comprendre i concebre, se solucionava, en alguns dels museus analitzats,
atravésdel’ Us de linies cronol 0giques. Exemples com el Kyoto Costume Institute (s. d.) o e Musée des Arts
Decoratifs de Paris (s. d.) aportaven pistes sobre la representacié d’ aguest concepte tan abstracte. Tot i aixi, van ser
dues propostes dependents del New York Times les que complien amb les expectatives que nosaltres ens haviem
plantejat. El primer cas, The Red Carpet Project (Hinton, Koski, Nikasi Pashad, 2014), és una plataforma
interactiva que permet al visitant consultar els vestits que s han It ala catifa vermella dels Oscar des de 1995. La
soluci6 adoptada per la plataforma és una cerca a partir de dos filtres principals: el color i I’ estil. D’ altrabanda, la
Front Row to Fashion Week (Bostock, Carter, Hinton i La Ferla, 2014) mostra les desfilades de la setmana de la
moda novaiorquesa utilitzant tires d’imatges que entren en moviment quan es detecta un contacte amb el cursor.

A partir de larecerca en aquestes plataformesi d'un estudi previ del tipusi €l nimero de peces que es conserven als
diferents museus catalans, i també de I’analisi del public i dels resultats de les enquestes d' habits i practiques
culturals del Ministeri d’ Educacio, Culturai Esports del Govern de |’ Estat espanyol (MECD, s. d.), es van establir
les bases sobre |es quals vam desenvolupar el Museu Virtual de laModa de Catalunya.

3.4. El treball de camp. Documentacio i estudi

Durant la primera etapa del projecte del Museu Virtual de laMaoda, es van catalogar sis-centes quaranta-dues peces,
delimitant la cerca alaindumentaria civil, tant femenina com masculing, i laindumentaria de cerimonia femenina.

La seleccio de peces d aguesta primera fase, finangada amb el Premi Lluis Carulla 2016, varespondre as criteris
seguents:

o Cobrir €l territori: totes les provincies de Catalunya havien d’ estar representades dins del museu.

¢ Representacio de génere: totes les peces masculines localitzades havien de formar part del cataleg. Vam
haver de fer una seleccié de les femenines, que representaven un volum més gran.

o Delimitar la cronologia: voliem mostrar vestits de totes les décades des de mitjans del segle XVII fins al
XXI.

Darrere cada peca hi haun treball exhaustiu de documentaci6, fotografiai catalogacio, que es va guiar pel procés
seguent:

» Primer, contacte amb els museus amb lafinalitat d’ esbrinar si conservaven peces d’indumentaria civil entre
les seves col leccions.

e Selecci6 de les peces presentades pels museus.

o Documentacié in situ i fotografia dels vestits, seguint una metodol ogia que respectés cadascuna de les peces
en termes de conservacio preventiva.

¢ Documentaci6 historica.

« Postproduccio6 d'imatges.

¢ Tractament de les dades ala bases de dades creada per al’ elaboracio de la pagina web.

En termes globals, el percentatge d’ activacio previst un cop finalitzada tota la documentacié de les més de sis mil
peces que es conserven és del 95%, un guany considerable respecte al 6% actual. Aquest 95% és una estimaci6 que
dependra, sobretot, de I’ estat de conservacio dels vestits. Cal puntualitzar que no tots estan en condicions de ser



estudiatsi fotografiats, o bé han sofert tantes modificacions a llarg del temps que lainformaci que poden aportar
no és absoluta.

3.5. Laplataforma. Descripcid i construccio.
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L a plataforma web esta articulada per un element principal que vertebratot e projecte: el catileg. Esel lloc on es
reuneixen totes les peces estudiades fins a al moment. Cadascuna conté una fitxa on se n’ exposen les dades
principals (denominacio, cronologia, autor, firma...) i els criteris necessaris per permetre’ n la cercaamb filtres
sensorials (color i tacte). Al costat d’ aguestainformacio, s hi ubiquen una série de fotografies del frontal, el perfil i
I’ esquenali, si escau, també de detalls concrets o del’interior.

A més, I'usuari disposa d’ unaampliainformacié de qualitat que no es refereix tan sols alapecade robaen s, sSihd
també al seu context historic, al seu autor i al seu consumidor. Un clar exemple d’ aquest fet és que ala paginaweb
es poden veure pecesi llegir biografies de dones modistes. Tal com explicalaDra. Laura Casal-Valls, cap del
projecte del Museu Virtual, “s han recuperat noms de dones modistes que havien estat oblidats tot i laimportancia
que havien tingut en el seutemps, i arase les situaen el relat historic catala en un intent d’ apedagar elsforatsi
reviure les veus silenciades, magjoritariament femenines’. Aquestaimmersio en el context historic es complementa
amb bibliografies especiaitzades i enllagos a pagines externes.

L’ experiéncia continua amb la possibilitat de fer cerques facetades segons diversos tipus d’ ornamentacio, materials,
tipologies... que permeten al’ usuari accedir ainformacions tant concretes com, per exemple, €l niUmero de vestits
del segle XV 111 de color blau i amb Ilacets que es conserven.
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Accedir a patrimoni historic através d' aguest tipus de cerques no solament ens permet posar-nos en contacte amb
aquestes peces. Aratambé permet jugar de forma sensorial amb les col -leccions, creant multitud de relats que van
més enllad’ unavisié cronologica. El procés de documentaci6 i fotografia ens ha permés constatar que la
diversificacié de les col-leccions atot el territori ésun fet, i lapossibilitat de reunir-les en un sol espai permetria una
visualitzaci6 de tot € conjunt que, d’ altra manera, no es podriafer.

4. Present i futur del Museu

Després de I’ ardua tasca que van suposar |es diferents etapes de la primera fase de gestio, el 15 de marg del 2018, €l
MVMC va esdevenir finalment unarealitat per a qualsevol visitant de laxarxa. Des d' aquest moment fins al 31

d’ octubre del mateix any, sis mil sis-cents setze visitants van poder gaudir de |’ experiéncia digital que posa al’ abast
de qualsevol sis-centes quaranta-dues peces del patrimoni téxtil de tot € territori catala, aun sol clic de distancia.

El Museu, perd, no només es nodreix del seu fonstéxtil i del coneixement cientific que se' n desprén, sind que ha
obert les portes alamediacio cultural, un objectiu i unafuncié cabdals de qualseval institucié museistica. En el cas
del MVMC, lamediacio cultural es du aterme, majoritariament, de forma digital; apoderant i convertint els usuaris
en visitants sensorials. Tot i aix0, no es deixa de bandala mediacio cultural tradicional, ja que considerem que ésla
unié de totes dues & que condueix al concepte total de mediacié. Per tal d' obtenir unavisio global del fenomen i del
seu impacte, cal analitzar-ho des de diferents variables del present, que alhora afecten directament el futur proxim
de laplataforma. Per tant, on ens trobem a hores d’ ara?

Els usuaris que han visitat el MVMC durant aguests quasi vuit mesos han estat, com ja s’ ha comentat anteriorment,
sismil sis-cents setze. El 38% ho vafer durant el mes de marg, coincidint amb el llangament de la paginaweb. Es
tracta, per tant, d' un efecte de crida per alainauguraci6, que va estar acompanyada de la difusié per diferents canals
de comunicacié propisi sobretot de tercers. Es un resultat significatiu i atenir en compte, no només per la quantitat
de visitants, sind també pel seu comportament. Aquest efecte del [lancament, mesurat a partir de les variables de
guantitat i temps, ha estat ratificat en moments puntuals al llarg d’ aguests vuit mesos, sempre en relacié amb
accions concretes. reportatges realitzats per tercers a mitjans de comunicacio tradicionalsi publicacions ales xarxes
socials propies sobre determinats aspectes del MVMC (promocié de noves entrades al blog, promoci6 de

col leccions especials, fils d imatges amb contextualitzacié historica...). Els indicadors quantitatius demostren,

d una banda, laimportancia de fidelitzar els visitants, dotant el Museu de vida mitjangant accions concretes
vinculades aladifusio i alamediacié cultural. Podriem dir que “no només d’inauguracions viu I’home”, ja que és

I’ activacio del patrimoni através d’ accions diversificades € que manté viva qualsevol institucio, tant si ésfisica
com virtual.

Tot i que els index quantitatius de les visites son rellevants, també cal tenir ben presents determinats indicadors
gualitatius, com el comportament gue tenen els visitants del MVMC dins la plataforma. En aquest sentit, la
tipologia de visita habitual segueix uns parametres generals, malgrat que es diferencii en primer lloc per I'idioma
amb el qual s accedeix alaweb, sent e catalal’idiomaamb un major nombre de visites. D’ altra banda, més del
50% dels usuaris accedeix a cataleg através de la mateixa pagina, o també seguint I’ enllag de cercades de la
paginad'inici del MVMC. Molts altres consulten €l catdleg a partir de la seleccid automatica que es realitza des de
la propia plataforma, encara que un segment dels visitants utilitza diferents parametres per acotar la seva cerca.

Els parametres de cerca es diversifiquen segons I’idioma. En catala, els més utilitzats son, per ordre, cronologia,
tipologia de pecai génere; en castella, en canvi, predominen el's parametres de latipologia de pegai la cronologia,
en aquest ordre. A banda de les consultes del cataleg, les pagines més visitades son els especials Primavera-estiu
1900, Les primeres modistesi |’ entrada del blog “El cas de les modistes. un primer cas d' organitzacio obrera
femenind’. Cal destacar que lalecturadel blog no esredlitzaatravés d’ un clic ala pagina especificadel blog, sin6 a
través dels enllacos existents ala paginad' inici com a seccio6 d’ actualitat.



En definitiva, es pot establir un paral -lelisme entre el comportament dels visitantsdel MVMC i els de qualsevol
infraestructura museistica tradicional: d’ una banda, €ls que opten per visitar e fons o I’ exposicio permanent (la
col -lecci6 de sis-centes quaranta-dues peces de patrimoni téxtil) i, del’altra, els que venen atrets per accions
culturals puntual's que, encara que depenguin del fons permanent, atorguen una visio tematica més amplia respecte
als coneixements existents. No obstant aixo, cal remarcar que totes aquestes accions han d arribar a public d’una
maneradirecta, la qual cosa converteix ladifusio en unaeinaclau per arribar als usuaris; € que no es comunicai
per tant es desconeix, no existeix. La necessitat de donar a conéixer qualsevol accié cultural vamés enlladel propi
funcionament de la plataforma, perd no se'n pot deslligar.

Enfront de larealitat analitzada sobre €l passat i €l present immediats, lareflexié sobre el futur del MVMC esfa
necessaria. Des dels mateixos inicis del projecte museistic, es van establir un seguit d’ objectius que han marcat
intrinsecament la historia de la plataformai que es van adaptant alarealitat del moment per tal d’ encarar les
estratégies del futur de la manera més eficag possible. Es tracta, doncs, d’ uns objectius dinamics que evolucionen
amb laweb, s hi adapten i marquen el cami que es pretén seguir. Es a partir dels objectius del Museu que

S estableixen diferents programes o estratégies que, a seu torn, concreten la metodologia per arribar a complir-los
tots.

Departament Objectius Estratégies

Fons/col-leccié | Ampliar la col-lecci6 a partir de | Catalogar i documentar les peces

la digitalitzacié de noves de les institucions museistiques
peces catalanes que encara no s'han
indexat per tal d'aconseguir
unificar, en un mateix repositori
digital, tots els testimonis del
patrimoni del vestit catala, de
manera sistematica i amb dades

de qualitat.

Acci6 | mediacié
culturals

Oferir lectures personalitzades
de la col-leccid

Creaci6 de capsules tematiques a
través de diferents formats i

Incentivar la participacié activa
dels visitants (visitants
sensorials)

utilitzant eines que
promoguin I'accessibilitat virtual.

Comunicacié /

difusié

Fidelitzar els visitants i

seguidors

Creacié d'eines que impliquin una
comunicacid bidireccional entre
plataforma i visitant, fomentant la
participaci6 activa del segon.

Aconseguir nous visitants i
seguidors

Estratégia de xarxes socials i
presentacions dels projectes a les
localitats dels museus
col-laboradors.

Recursos

economics

Desenvolupar vies alternatives
de finangament

Realitzacié de plans i projectes
per a la captacié de fons
economics (publics i privats) que
permetin la continuitat del projecte
del MVMC.

Objectiusi estrategiesdel MVMC

Grup Walden (d'esquerra a dreta): Sandra Rebassa
Gelabert, Sabina Cuesta de Ganzo, Marta Sanchez
Natera, Laura Casal-Valls, Barbara Marchi, |sabel
Fabregat Marin, i Ariadnade Vilalonga Carcolé.
Fotografia: cortesiadel Grup Walden.
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